Licen¢na Zmluva
¢.18/2017-OVDI-GIS

uzatvorena v sulade s § 20 zdkona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych zndmkach Vv zneni neskorsich
predpisov a s § 508 a nasl. zakona ¢. 513/1991 Zb. Obchodny zakonnik v zneni neskorsich
predpisov.
a
Zmluva o0 udeleni sublicencie
uzatvorena podl'a § 72 zékona €. 185/2015 Z. z. Autorsky zakon v zneni zékona ¢. 125/2016 Z. z.
(dalej ako ,,Zmluva®)

medzi
poskytovatel’ licencie:
nazov: Ministerstvo zahrani¢nych veci a eurépskych zaleZitosti
Slovenskej republiky
v zastipeni: Mgr. Michal Kottman, generalny riaditel’ sekcie ministra
sidlo: Hlboka cesta 2, 833 36 Bratislava 37
ICO: 00 699 021

kontaktna osoba a e-mail: | N

(d’alej ako ,,Poskytovatel* ),
a

nadobudatel’ licencie:

obchodné meno/nazov: CAMERA OBSCURA

Statutarny organ: Lubomir Sabo — predseda obcianskeho zdruzenia
sidlo: Hrusov 64, 991 42 HruSov

ICO: 50486519

kontaktna osoba a e-mail:
(d’alej ako ,,Nadobudatel*); (d’alej Poskytovatel’ a Nadobtdatel’ spolu ako ,,Zmluvné strany*)

Preambula

(1) Prezentacia Kkrajiny v zahrani¢i patri medzi vyznamné stcasti zahrani¢nopolitického
posobenia modernych Statov. Medzi hlavné ciele prezentacie Slovenskej republiky v zahraniéi
patri zvySenie atraktivity Slovenskej republiky pre zahrani¢nych zaujemcov o oblast’ cestovného
ruchu, zlepSenie podmienok na prilakanie zahraniénych investicii do Slovenskej republiky,
podpora exportu slovenskych vyrobkov na svetové trhy ai podpora domacej celospolocenskej
diskusie o identite naSej krajiny.

(2) S cielom zapojit' podnikatel'skii i nepodnikatel'skii verejnost do prezentacie Slovenskej
republiky v zahrani¢i ma Poskytovatel’, ako subjekt opravneny pouzivat znacku Slovensko -
logotyp chraneny ochrannou znamkou zapisanou Uradom priemyselného vlastnictva Slovenskej
republiky pod cislom 243263, 243262, 243259, 43258 (d’alej len ,,Ochrannd znamka®) a Kk nej
prinaleZiaci dizajn manudl, ktory stanovi pravidla prace s Ochrannou znamkou (d’alej len ,,Dizajn
manual®) aslogany suvisiace S Ochrannou zndmkou, zdujem umoZnit" podnikatel'skym i
nepodnikatel'skym subjektom ich pouzivat'.



(3) Poskytovatel ma zaujem udelit opravnenie na pouzivanie Ochrannej zndmky (licenciu)
astuhlas na pouzivanie Dizajn manudlu asloganov suvisiacich s Ochrannou znamkou
(sublicenciu) tak fyzickym aj pravnickym 0sobam, podnikatel'skym i nepodnikatel'skym
subjektom, s trvalym pobytom alebo sidlom/miestom podnikania v Slovenskej republike alebo
V zahranici.

(4) Z dovodu potreby ochrany prav a opravnenych zaujmov autora logotypu znacky Slovensko,
sloganov stvisiacich so znackou Slovensko a Dizajn manualu , ako i z dovodu potreby ochrany
opravnenych zaujmov Poskytovatela, je potrebné, aby pocas celej doby platnosti a ucinnosti
Zmluvy:

a) nebol Nadobudatel, Statutdrny organ Nadobudatela, ¢len jeho Statutdrneho organu, Clen jeho
dozorného organu, jeho prokurista pravoplatne odsideny za trestny ¢in korupcie, trestny in
poskodzovania finanénych zaujmov Eurdpskych spolocenstiev/Europskej tunie, trestny cin
legalizacie prijmu z trestnej Cinnosti, trestny ¢in zaloZenia, zosnovania a podporovania
zloCineckej skupiny, trestny ¢in zalozenia, zosnovania a podporovania teroristickej skupiny,
trestny Cin terorizmu a niektorych foriem ucasti na terorizme, trestny ¢in obchodovania s 'ud’'mi
alebo trestny ¢in, ktorého skutkova podstata stvisi s podnikanim,

b) Nadobudate nemal nedoplatky poistného na zdravotné poistenie, socialne poistenie a
prispevkov na starobné dochodkové sporenie v Slovenskej republike a/alebo v State sidla,

¢) Nadobudatel’ nemal daniové nedoplatky v Slovenskej republike a/alebo v $tate sidla,

d) nebol na majetok Nadobudatel'a vyhlaseny konkurz, Nadobudatel’ nebol v restrukturalizacii,
Nadobudatel’ nebol v likvidacii, nebolo proti Nadobudatel'ovi zastavené konkurzné konanie pre
nedostatok majetku alebo zruseny konkurz pre nedostatok majetku Nadobudatela, nebol
vyhlaseny maly konkurz na fyzicka osobu konajicu v mene NadobudateTl’a,

¢) sa Nadobudatel'’ nedopustil v predchadzajiacich dvoch rokoch poruSenia povinnosti v oblasti
ochrany zivotného prostredia, prava socialneho poistenia alebo pracovného prava, za ktoré mu

bola pravoplatne uloZena sankcia,

f) Nadobudatel' nevyrabal zbrane, strelivo alebo vybusniny pre vojenské tcely a/alebo aby
zameranie jeho ¢innosti nebolo v rozpore s dobrymi mravmi,

g) Nadobudatel’ nebol politickou stranou alebo politickym hnutim,

h) Nadobudatel’ nemal tendencie k extrémizmu, k potlacaniu zakladnych l'udskych prav a slobod
alebo podnecovaniu k nenavisti.

ClL 1
Predmet Zmluvy

(1) Predmetom Zmluvy je udelenie opravnenia Nadobtdatel'ovi na pouzivanie Ochrannej
znamky (d’alej len ,licencia®) a udelenie suhlasu na pouZivanie Dizajn manualu a sloganu



suvisiaceho so znackou Slovensko (d’alej len ,,sublicencia®) , za podmienok dohodnutych v ¢l. 2
tejto Zmluvy.

(2) Poskytovatel je na zaklade Zmluvy o dielo a o poskytnuti licencie, ¢islo zmluvy:
130.402/2015-OVDI uzatvorenej s obchodnou spolo¢nostou Creative Department, s.r.o.
opravneny pouzivat’:

a) Ochrannu znamku,

b) slogan suvisiaci so zna¢kou Slovensko, a to konkrétne ,,Culture& Slovakia - Good
Idea/Kultara&Slovensko - Dobry napad* ,

¢) Dizajn manual

a zaroven je v stlade s ¢lankom 6 bod 6.6. tejto zmluvy opravneny udelit’ licenciu na pouzitie
Ochrannej znamky a sublicenciu na pouzitie Dizajn manudlu a sloganu stvisiaceho so znackou
Slovensko tretej osobe.

ClL2
Udelenie licencie a sublicencie, ich rozsah a odmena za udelenie licencie a sublicencie

(1) Poskytovatel’ udel'uje Nadobtdatel'ovi licenciu na pouzitie Ochrannej znamky a zaroven
udel’uje sublicenciu na pouzitie:

a) Sloganu stvisiaceho so znackou Slovensko, a to konkrétne ,,Culture& Slovakia - Good
Idea/Kultira&Slovensko - Dobry ndpad®,

b) Dizajn manudlu.

(2) Nadobudatel’ je opravneny pouzit Ochranni znamku, Slogan a Dizajn manual vyluéne na
ucel realizacie umelecko-eduka¢ného projektu ,,Party v 21. storo¢i”, na jeho prezentaciu
v zahrani¢i, ato ich uverejnenim v socialnych médiach, na webovych strankach, banneroch a
vinych prezentatnych materialoch Nadobudatel'a v elektronickej a printovej podobe.
Nadobudatel’ je opravneny Ochrannti znamku, Slogan a Dizajn manual pouzit’ vyluéne spésobom
uvedenym v predchadzajicej vete anie je opravneny ich akymkol'vek spdsobom spracovat,
menit alebo inak do nich zasahovat.

(3) Nadobudatel je opravneny pouzit’ Ochrannti zndmku, Slogan a Dizajn manual bez 1izemného
obmedzenia.

(4) Nadobudatel’ je opravneny pouzivat’ Ochrannii znamku odo dna udelenia licencie a Slogan
a Dizajn manual odo diia udelenia sublicencie do 31. 12. 2023 s moznostou prediZenia trvania
licencie a sublicencie na daldie obdobie. Zmluvna strana, ktora trva na prediZeni licencie a
sublicencie oto poziada druht Zmluvnl stranu najneskor mesiac pred uplynutim platnosti
Zmluvy.



(5) Poskytovatel’ udel'uje licenciu na pouzivanie Ochrannej zndmky a sublicencie na pouzivanie,
Sloganu a Dizajn manualu Nadobudatel'ovi v silade so Zmluvou odplatne. Odplatou na tcely
tejto Zmluvy sa rozumie nepeniazné plnenie vo forme propagacie znacky Slovensko.

(6) Licencia je nevylu¢na a sublicencia je nevyhradna. Poskytovatel’ je opravneny udelit’ licenciu
na pouzivanie Ochrannej zndmky. inym osobam. Poskytovatel’ je opravneny udelit’ sublicenciu
na pouzivanie Sloganu a/alebo Dizajn manualu inym osobam.

ClL3
Zaviazok Nadobudatel’a

Nadobudatel’ sa zavizuje, Ze nasledovné skuto¢nosti st pravdivé:

a) Nadobudatel’, jeho Statutarny organ, ¢len jeho Statutarneho organu, ¢len jeho dozorného
organu, jeho prokurista nebol pravoplatne odstdeny za trestny ¢in korupcie, trestny ¢in
poskodzovania finanénych zaujmov Eurdpskych spolocenstiev/Eurdpskej tunie, trestny cin
legalizacie prijmu z trestnej cinnosti, trestny ¢in zalozenia, zosnovania a podporovania
zloCineckej skupiny, trestny Cin zaloZenia, zosnovania a podporovania teroristickej skupiny,
trestny ¢in terorizmu a niektorych foriem ucasti na terorizme, trestny ¢in obchodovania s 'ud’'mi
alebo trestny ¢in, ktorého skutkova podstata suvisi s podnikanim,

b) Nadobtdatel nema nedoplatky poistného na zdravotné poistenie, socidlne poistenie a
prispevkov na starobné dochodkové sporenie v Slovenskej republike a/alebo v State sidla,

c) Nadobudatel’ nema danové nedoplatky v Slovenskej republike a/alebo v State sidla,

d) na majetok Nadobudatel’a nie je vyhlaseny konkurz, Nadobudatel’ nie je v restrukturalizacii,
Nadobudatel’ nie je v likvidacii, proti Nadobudatel'ovi nebolo zastavené konkurzné konanie pre
nedostatok majetku alebo nebol zruseny konkurz pre nedostatok majetku Nadobudatel'a, nie je
vyhlaseny maly konkurz na fyzickl osobu konajucu v mene Nadobudatel’a,

¢) Nadobudatel’ sa v predchadzajtcich dvoch rokoch nedopustil porusenia povinnosti v oblasti
ochrany zivotného prostredia, prava socialneho poistenia alebo pracovného prava, za ktoré mu
bola pravoplatne uloZena sankcia,

f) Nadobudatel’ nevyraba zbrane, strelivo alebo vybusniny pre vojenské ucely ani zameranie jeho
¢innosti nie je v rozpore s dobrymi mravmi,

g) Nadobudatel nie je politickou stranou alebo politickym hnutim,

h) Nadobudatel’ nema tendencie k extrémizmu, k potla¢aniu zakladnych l'udskych prav a slobod
alebo podnecovaniu k nendvisti.

Cl.4
Prava a povinnosti Zmluvnych stran



(1) Poskytovatel' poskytne Nadobudatel'ovi Ochranni znamku, Slogan a Dizajn manual po
platnosti a uc¢innosti Zmluvy, a to na e-mailovl adresu kontaktnej osoby Nadobudatel'a uvedenti
Vv zahlavi Zmluvy, najneskor do 7 pracovnych dni odo dita nadobudnutia u¢innosti Zmluvy.

(2) Nadobudatel’ je povinny spinat’ vietky skutonosti uvedené v &lanku 3 Zmluvy pocas celej
doby platnosti a u¢innosti Zmluvy.

(3) Ak ma Poskytovatel’ podozrenie z nesplnenia ktorejkol'vek skuto¢nosti uvedenej v ¢lanku 3
Zmluvy, je Poskytovatel’ prostrednictvom e-mailu opravneny ziadat’ od Nadobudatel'a doklad
preukazujuci splnenie tejto skuto¢nosti. Nadobudatel' je povinny predlozit doklad podla
predchadzajtcej vety do 7 pracovnych dni alebo v inej primeranej lehote urcenej Poskytovatel'om
odo dna zaslania e-mailu Poskytovatel'om podl'a predchadzajicej vety, a to e-mailom i pisomnou
formou.

(4) Nadobudatel' je povinny bez zbyto¢ného odkladu pisomnou formou informovat
Poskytovatela 0 nesplneni akejkol'vek skutoc¢nosti uvedenej v ¢lanku 3 Zmluvy.

(5) Nadobudatel’ je opravneny pouzit Ochranni znamku, Slogan a Dizajn manual a/alebo ich
cast’ vylucne v stilade so Zmluvou.

(6) Nadobudatel’ nesmie udelit’ oprdvnenie na pouzitie Ochrannej znamky, sthlas na pouzitie
Sloganu a/alebo Dizajn manualu a/alebo ich Casti tretej osobe. Nadobudatel’ nesmie Ochrannt
znamku, Slogan a/alebo Dizajn manudl a/alebo ich cast’ poskytnit’ tretej osobe ani inym
spOsobom.

(7) Nadobudatel’ sa zavédzuje prijat’ na vlastné naklady a vo vlastnom mene opatrenia tak, aby
Ochranna znamka, Slogan a/alebo Dizajn manual a/alebo ich ¢asti neboli dané k dispozicii tretej
osobe.

(8) Nadobudatel’ sa zavidzuje chranit’ Ochrannti znamku, Slogan a Dizajn manual a/alebo ich ¢ast’
pred poSkodenim, odcudzenim, stratou, znienim, zneuZitim a/alebo inym neopravnenym
pouzitim.

(9) O kazdom poskytnuti a/alebo inom pouziti Ochrannej znamky, Sloganu a/alebo Dizajn
manudlu a/alebo ich Casti v rozpore so Zmluvou je Nadobudatel' povinny bez zbytocného
odkladu informovat Poskytovatel'a e-mailom ipisomnou formou. V pripade, ak dojde k
poskytnutiu a/alebo pouZitiu Ochrannej zndmky, Sloganu a/alebo Dizajn manualu a/alebo jeho
Casti v rozpore so Zmluvou na zdklade konania a/alebo opomenutia Nadobudatela, je
Nadobudatel’ povinny o tom bez zbytocného odkladu informovat’ e-mailom i pisomnou formou
Poskytovatel'a a bezodkladne sa tohto konania a/alebo opomenutia zdrzat a/alebo od neho
upustit’.

(10) Poskytovatel’ je opravneny kedykol'vek kontrolovat’ pouzivanie Ochrannej znamky, Sloganu
a/alebo Dizajn manualu a/alebo ich ¢asti Nadobudatel'om a Nadobudatel’ je povinny vykonanie
tejto kontroly Poskytovatel'ovi umoznit’ a jej vykonanie strpiet’.



CL5
Miléanlivost’

(1) Vsetky informacie, ktoré si Zmluvné strany v zmysle Zmluvy navzajom poskytli pocas
predzmluvnych rokovani, pri uzavreti Zmluvy a po uzavreti Zmluvy sa povazuji za déverné a
poskytnut’ tieto informacie tretej osobe moéze Zmluvna strana len po predchadzajucom pisomnom
suhlase druhej Zmluvnej strany. Uvedené informdcie sa Zmluvné strany zavézuju chranit’ ako
vlastné, vyuzivat' ich len v stvislosti s plnenim Zmluvy, nezneuzivat ich a/alebo ich
nespristupnit’ tretim osobam.

(2) Zavéazok mlicanlivosti podla tejto Zmluvy plati aj po zaniku Zmluvy.

(3) Povinnost’ Poskytovatel'a spristupnit’ informécie podl'a prislusnych pravnych predpisov nie je
tymto ustanovenim dotknuta.

ClL6
Zodpovednost’ a sankcie

(1) Nadobudatel' zodpoveda za kazdé poskytnutie a/alebo pouzitie Ochrannej znamky, Sloganu
a/alebo Dizajn manualu a/alebo ich Casti v rozpore so Zmluvou. Za kazdé poskytnutie a/alebo
pouzitie Ochrannej znamky, Sloganu a/alebo Dizajn manudlu a/alebo ich casti v rozpore so
Zmluvou je Poskytovatel’ opravneny od Nadobudatel’a ziadat’ zaplatenie zmluvnej pokuty v sume
5.000 € (slovom: pattisic eur). Zodpovednost podla tohto ustanovenia je objektivna. Tymto nie
je dotknuté pravo Poskytovatel'a na ndhradu Skody, pricom vyska nahrady skody sa do zmluvnej
pokuty nezapocitava. Nadobudatel' nie je povinny zmluvni pokutu zaplatit v pripade, ak
preukéaZe, Ze k poskytnutiu a/alebo pouzitiu Ochrannej zndmky, Sloganu a/alebo Dizajn manuélu
a/alebo ich €asti v rozpore so Zmluvou nedoslo jeho konanim a/alebo opomenutim.

(2) Poskytovatel je opravneny Ziadat’ od Nadobudatel'a zaplatenie zmluvnej pokuty v sume 5.000
€ (slovom: péttisic eur) za kazdé porusenie povinnosti podl'a Zmluvy. Tym nie je dotknuté pravo
Poskytovatel'a na nahradu Skody, priCom vyska nahrady Skody sa do zmluvnej pokuty
nezapocitava.

Clanok 7
Trvanie prav a povinnosti

(1) Prava a povinnosti Nadobudatel'a vyplyvajuce zo Zmluvy trvaji od poskytnutia Ochrannej
znamky, Sloganu a Dizajn manudlu a/alebo ich Casti aZz do zaniku Zmluvy. Tym nie je dotknuté
pravo Poskytovatel'a na zmluvnl pokutu a na ndhradu Skody.

(2) Povinnost’ Nadobudatela uvedena v ¢lanku 5 Zmluvy trva aj po zaniku Zmluvy.

CL8
Zanik Zmluvy

(1) Zmluva zanika:



a) uplynutim ¢asu podl'a ¢l. 2 ods. 4 Zmluvy,

b) pisomnou dohodou Poskytovatel’a a Nadobudatel’a,
¢) odstupenim od Zmluvy,

d) vypoved’ou.

(2) Poskytovatel’ je opravneny odstapit’ od Zmluvy v stlade s ods. 1 pism. c¢), ak Nadobudatel
porusi ktorikol'vek povinnost uvedenu v Zmluve, ¢o zaroven predstavuje podstatné porusenie
Zmluvy. Pravo na zmluvna pokutu a pravo na nahradu $kody tym nie je dotknuté.

(3) Nadobudatel’ je opravneny odstapit’ od Zmluvy z dévodov, s ktorymi zakon ¢. 513/1991 Zb.
Obchodny zakonnik v zneni neskorsich predpisov spdja pravo odstupit’ od zmluvy. V pripade
odstipenia od Zmluvy zo strany Nadobtdatela sa Nadobudatel =zavizuje =zaplatit’
Poskytovatel'ovi odstupné v sume preukazatel'ne vynalozenych nékladov, ktoré Poskytovatel'ovi
v dosledku odstapenia od Zmluvy Nadobudatel'om vznikna.

4) Vypovedna doba je 1 mesiac. Vypovedna doba zacina plynat prvym diom kalendarneho
mesiaca nasledujuceho po mesiaci, v ktorom bola vypoved doruc¢ena druhej Zmluvnej strane na
adresu uvedenu v zéhlavi Zmluvy.

CL9
Spolocné a zaverefné ustanovenia

(1) Zmluvné strany sa zavdzuji vzajomne spolupracovat’ a poskytovat si vSetky informacie
potrebné pre riadne plnenie prav a povinnosti vyplyvajucich zo Zmluvy. Zmluvné strany st
povinné vzajomne sa pisomne informovat’ najmi o zmene adresy uvedenej v zahlavi Zmluvy,
0 zmene osoby opravnenej konat’ v mene Zmluvnej strany a 0 zmene kontaktnej osoby a/alebo jej
e-mailu. Tymto nie st dotknuté d’alSie informac¢né povinnosti stanovené Zmluvou.

(2) Poskytovatel' a Nadobudatel’ si pisomnosti navzajom dorucuji na adresy sidiel uvedené v
zahlavi Zmluvy, ak Zmluva neustanovuje inak alebo ak sa Zmluvné strany nedohodnt, Ze
postacuje komunikacia prostrednictvom e-mailu na e-mailové adresy kontaktnych osob uvedené
v zahlavi Zmluvy. Na dorucovanie sa primerane pouziji ustanovenia zakona ¢. 160/2015 Z. z.
Civilny sporovy poriadok v zneni zakona ¢. 87/2017 Z. z.

(3) Zmluvné strany sa dohodli, ze ich prava a povinnosti sa spravuju pravnym poriadkom
Slovenskej republiky, a to zadkonom ¢. 513/1991 Zb. Obchodny zakonnik v zneni neskorSich
predpisov, zakonom ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach v zneni neskor$ich predpisov a
zékonom €. 185/2015 Z. z. Autorsky zdkon Vv zneni zdkona €. 125/2016 Z. z. a ze v pripade sporu
vzniknutého medzi nimi v suvislosti s predmetom Zmluvy a/alebo s ustanoveniami Zmluvy

pravomoc vykonévaji vSeobecné sudy Slovenskej republiky.



(4) Zmluva nadobuda platnost dnom jej podpisu oboma Zmluvnymi stranami a ucinnost

nadobuda diom nasledujucim po dni jej zverejnenia v Centrdlnom registri zmluv vedenom
Uradom vlady SR.

(5) Zmenu Zmluvy je mozné uskuto¢nit’ len formou ocislovaného pisomného dodatku k Zmluve
podpisaného Zmluvnymi stranami.

(6) Zmluva je vyhotovena v Styroch (4) rovnopisoch, z ktorych kazdy ma platnost’ originalu.
Kazda zo Zmluvnych stran obdrzi dva (2) rovnopisy.

(7) Zmluvné strany vyhlasuju, ze Zmluvu uzatvaraju na zaklade ich slobodnej a vaznej vole a nie
v tiesni ani za napadne nevyhodnych podmienok. Dalej vyhlasujt, ze si Zmluvu precitali a jej
obsahu rozumeju a na znak toho ju nizsie podpisuju.

V Bratislave dila  .................... Vo, dia ..............
Poskytovatel’ Nadobudatel’
Mgr. Michal Kottman Lubomir Sabo
generalny riaditel’ sekcie ministra predseda obcianskeho zdruZenia
Ministerstvo zahrani¢nych veci CAMERA OBSCURA

a eurOpskych zéleZitosti Slovenskej republiky



Priloha ¢. 1 Klicennej Zmluve na predmety priemyselného vlastnictva — podmienky
pouzitia Ochrannej znamky, Sloganu a Dizajn manualu



~_ PRAVIDLA
POUZIVANIA LOGOTYPU
ZNACKY SLOVENSKO

SLOVAKIA BRAND VISUAL IDENTITY GUIDELINES

SLOVAKIA




| PREZENTACIA SLOVENSKA V ZAHRANICi - HLADA SA DOBRY NAPAD

| PRESENTATION OF SLOVAKIA ABROAD - A GOOD IDEA IS WANTED

Krasne a rozmanité. Srdce Eurépy,
nadhernad priroda, mnohotvarna kultura, jedinecny folklor.

Slovensko vSak uz nemusi kreslit iba svoj zvycajny obraz. PiSeme iny, moderny pribeh.
Pribeh o progresivnej a lakavej krajine, ktora je schopna pritahovat talenty aj investicie.

Sme mald krajina a neoplyvame nerastnym bohatstvom, preto musime

predavat myslienky. Ak je nieco, na o mézeme byt naozaj hrdi, je to sila idei.

Preto predstavme svetu Slovensko, kde sa napady rodia, ale aj menia na skutocnost.
Predstavme krajinu dobrych napadov. PretoZe Slovensko je dobry ndpad.

Good idea Slovakia.
Jednoducha a silnd myslienka, ktord moéze insSpirovat svet, ale aj samotnych Slovakov.

Good idea Slovakia je sloganom a zaroven znackou Slovenska.
Mnohovrstvova typografia, vytvorena za pouzitia pisma svetozndmeho slovenského dizajnéra,
vyjadruje rozmanitost a bohatost napadov. Good idea Slovakia.

Beautiful and diverse.
The very heart of Europe, beautiful landscapes, multifaceted culture, unique folklore.

Slovakia is no longer in need of its beaten path. We are writing a different and modern story.
A story about a forward-looking and inviting country, being able to attract talents and investments.

We are a small country, not abound in mineral resources. That is why we are here to sell ideas.
If there is something we can be really proud of, it is the power of ideas. So let us introduce
Slovakia to the outside world as a country where ideas are both born and turned into reality.
Let us present a country of good ideas. Because, Slovakia is a good idea.

Good idea Slovakia.
A simple powerful idea being able to inspire the world as well as Slovaks themselves.

Good idea Slovakia is both the slogan and the brand of Slovakia at the same time.
Multi-layered typography created by applying the typeface of the world-famous Slovak designer
stands for the variety and richness of ideas. Good idea Slovakia.
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| LOGOTYPY - UKAZKA VARIANTOV

| LOGOTYPES - DISPLAY OF VARIANTS

Zobrazené logotypy su zakladnymi vizualnymi signdlmi znacky Slovensko. VSetky tieto varianty st rovnocenné, rovnako reprezentuju a symbolizuju
podstatu znacky a ich konkrétny vyber a pouzitie zavisi od Specifického urcenia a vhodného posudenia grafika. VSetky dalSie povolené varianty,
ktoré nie st zobrazené na tejto strane, ale obsahuje ich tento dizajn manual, sa pouzivaju len v Specifickych pripadoch blizsie definovanych priich zobrazeni.

The displayed logotypes are basic visual signals of the Slovakia brand. All the variants are equal, and equally represent and symbolize the substance of the brand

and the choice of a particular one, and its use depends on the specific intention and suitable assessment of the visual designer. All other admissible variants
that are not displayed on this page, but contained in the design manual are only used only in specific cases that are further defined when they are displayed.

PIna anglicka verzia Zakladna anglicka verzia Zakladnd anglicka biela verzia PIna anglicka verzia s okrajom Zakladna anglicka verzia s okrajom

&) GOOD GOOD G GOOD
OEA IDEA IDEA OEA IDEA
SLOVAKIA SLOVAKIA SLOVAKIA SLOVAKIA SLOVAKIA

Full English version Basic English version Basic English white version Full English version with a border Basic English version with a border

PIna slovenska verzia Zakladna slovenska verzia Zakladna slovenska biela verzia PInd slovenska verzia s okrajom Zakladna slovenska verzia s okrajom

DOBRY DOBRY DOBRY
NAPAD NAPAD AF NAPAD
SLOVENSKO SLOVENSKO SLOVENSKO SLOVENSKO SLOVENSKO

Basic Slovak version Basic Slovak white version Full Slovak version with a border Basic Slovak version with a border

Full Slovak version
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| LOGOTYP - PLNA ANGLICKA VERZIA

| LOGOTYPE - FULL ENGLISH VERSION

Zobrazeny logotyp je farebne, tvarovo a koncepcne najkomplexnejSou a zaroven najpouzivanejSou verziou spomedzi vSetkych logotypov. Je to preferovany symbol
znacky Slovensko a pouziva sa vSade tam, kde priestorové podmienky a farba pozadia nekoliduju s jeho pouzitim. Anglickd verzia logotypu je univerzalna pre vsetky cielové trhy.

The displayed logotype is the version with the most comprehensive colour, shape and conceptual rendering, which is also the most frequently used one out of all logotypes.
It is the preferred symbol of the Slovakia brand and it is used everywhere where spatial conditions and the background colour do not collide with its use. W CMYK:100/70/0/6
The English version of the logotype is universal for all target markets. Bl CMYK: 0/100/100/0

[] CcMYK: 0/0/0/0
CMYK: 60/0/0/0

(XTI X Y]
\\\\\”I//// 70 °,
Minimalna velkost CMYK: 0/60/25/0
plnej verzie logotypu //I“\\\\\ .. . CMYK: 5/0/90/0
(XXX ]]

Il CMYK: 79/0/48/24

— CMYK: 45/0/0/0
[l CMYK: 70/15/0/0

| 1|
= ] CMYK: 5/0/60/0

CMYK: 29/0/0/0

Minimum size of the CMYK: 50/0/100/0
full logotype version CMYK: 20/35/25/0
CMYK: 24/0/58/0

CMYK: 0/55/40/0

D
D
SLOVAKIA

Il CMYK: 100/24/5/42
CMYK: 15/32/45/0
CMYK: 31/0/38/0

PIna verzia logotypu pozostdva zo Styroch klti¢ovych elementov: The full logotype version consists of four key elements:

« modrej podkladovej plochy obdlznikového tvaru; * rectangular area with a blue background

« vertikalnej linky s trikoldrou (linka je vzdy prirazena k favému okraju modrého obdfznika « vertical line with the tricolour (the line is always aligned to the left border of the blue rectangle
a jej Sirka je vzdy totozna so Sirkou pismena , I z letteringu ,,SLOVAKIA®); and its width is always identical with the width of the letter “I” in the lettering of SLOVAKIA),

« rozfarbeného sloganu ,GOOD IDEA* vytvoreného kombinovanim e garbled-coloured slogan “"GOOD IDEA” made by combining several creative cuts of the History font,
viacerych kreativnych rezov pisma History; e simple sans serif lettering "SLOVAKIA".

* jednoduchého bezserifového letteringu ,,SLOVAKIA®
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| LOGOTYP - ROZKRESLENIE V SIETI

| LOGOTYPE - DETAILED DRAWING ON THE GRID
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LOGOTYP - KONSTRUKCIA LOGA

LOGOTYP - THE LOGO DESIGN

Spodna hrana bieleho obdlZnika trikoléry definuje dolnd dotaznicu prvého riadka a vrchna hrana éerveného obdiznika trikoléry definuje hornti dotaznicu

tretieho riadka. Tieto, ako aj vSetky ostatné dotaznice, Ucaria a pomery velkosti st totozné aj pri tvorbe dalSich alternativ logotypov.

Variabilna je iba &irka modrého podkladového obdlZnika (a), ktora sa vzdy prispdsobuje dizke najdlhsieho riadka, ku ktorému sa sprava pripocita vyska obdlZnika bielej
alebo Cervenej trikoldry otoc¢eného o 90°.

9,9 mm 45,5 mm 40,2 mm 20,6 mm
7,2 mm
- 7 \1// AL
a Wy, 4
13,5 mm
4,5 mm
13,5 mm 63,9 mm
4,5 mm
13,5 mm
a

7,2 mm

The bottom rim of white rectangle of the tricolour defines the bottom underscore of the first line and the top rim of the red rectangle of the tricolour

defines the overline of the third line. These lines, as well as all the other lines, type alignments and proportions of sizes are also identical in design

of other logotype alternatives. The only variable is the width of the blue background rectangle (a) that always adjusts to the length of the longest line, which is,
on the right side, added with the height of the rectangle of white or red tricolour turned by 90°.
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| LOGOTYP - OCHRANNA ZONA

| LOGOTYPE - PROTECTION ZONE

Minimalna ochrannd zéna je stanovena &iernym raméekom okolo loga a rovna sa vyske bieleho alebo ¢erveného obdlZnika trikoléry z logotypu.
Tento rozsah volnej plochy je predpisany na pouZzitie vo vSetkych tlacovych materidloch, aby sa typografia a grafické prvky nezobrazovali privelmi blizko loga.
Ak to vsak situdcia dovoluje, mala by byt tato plocha vacsia. Minimdlna ochranna zéna sa rovnako vztahuje aj na vSetky ostatné verzie logotypov.

The minimum protection zone is set by the black frame around the logo and it equals the height of the white or red rectangle of the tricolour from the logotype.
This extent of the free area is prescribed for the use in all printed materials so that the typography and graphic features do not appear too close to the logo.
However, if the situation allows it, that area should be bigger. The minimum protection zone equally applies to all other logotype versions.

Minimalna ochranna zéna pri preferovanom osadenf logotypu Minimalna ochranna zéna pri aplikacii logotypu
kk pravému okraju formatu volne do priestoru formatu

SLOVAKIA

The minimum protection zone at the preferred placement The minimum protection zone when the logotype
of the logotype to the right edge of the format is applied freely in area of the format

PRAVIDLA POUZIVANIA LOGOTYPU ZNACKY SLOVENSKO | SLOVAKIA BRAND VISUAL IDENTITY GUIDELINES



| LOGOTYP - JEDNORIADKOVE ANGLICKE VERZIE

| LOGOTYPE - ONE-LINE ENGLISH VERSIONS

Unikatna jednoriadkova verzia logotypu sa pouziva vyhradne pri extrémne priestorovo obmedzenych moznostiach produkcie (potlac pier, chrbat obalu na CD, Snurka na krk a pod.)
alebo v pripadoch, ked je pomer Sirky formatu na aplikaciu loga Stvor- a viacnasobne vacsi oproti vyske. V ostatnych pripadoch je pouzitie jednoriadkovej verzie logotypu nepripustné

a pouzivaju sa vyhradne $tandardné trojriadkové verzie logotypov. Minimalna vyska logotypu pri tychto verzidch nesmie byt mensia ako 3 mm. V krajnych pripadoch, ked z produkénych
alebo z inych dévodov nemozno pouzit plnofarebny jednoriadkovy variant logotypu, je pripustné aj pouzitie zobrazenych jednofarebnych alternativ logotypu.

Format s minimalnym pomerom Sirky k vyske 4 : 1

Jednoriadkova plna verzia logotypu / One-line full version of the logotype

SLOVAKIA

OD IDEA SLOVAKIA

Format with the minimum ratio of the width to the height 4:1

Jednoriadkova zékladna verzia logotypu / One-line basic version of the logotype

Minimalna velkost jednoriadkovej plnej verzie logotypu

GOOD IDEA SLOVAKIA

Jednoriadkova zdkladna redukovana verzia logotypu / One-line reduced basic version of the logotype

mymm , D ; SLOVAKIA

Minimum size of the one-line full version of the logotype

S LO VA K I A Minimdlna velkost jednoriadkovej zakladnej verzie logotypu

min. 5 mm C IDEA SLOVAKIA

Minimum size of the one-line basic version of the logotype

Unigque, one-line version of the logotype is exclusively used in extremely spatially limited production options (lip print, CD sleeve, neck strap, etc.) or in cases when the ratio of the width of the format
to the application of the logo is four or more times of the height. In other cases, the use of the one-line version of the logotype is inadmissible and the three-line logotype versions are used exclusively.
The minimum height of the logotype of these versions must not be smaller than 3 mm. In extreme cases, when, due to production or other reasons, it is not possible to use the full-coloured

one-line logotype variant, it is admissible to also use the displayed one-coloured logotype alternatives.
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FAREBNOST LOGOTYPOV

THE COLOUR SCHEME OF THE LOGOTYPES

Predpisané zakladné farebné odtiene vychadzaju z farebnosti Statneho znaku SR. St predpisané na pouzitie vo vsetkych viacfarebnych logotypoch, na defnované podklady

a na vsetky dalSie elementy, na ktoré sa vztahuju pravidla komunikacie znacky. VSetky dalSie doplnkové farby st definované pri konkrétnych verziach logotypov. Pouzivaju sa hlavne pri tvorbe
komunika¢ného sloganu ,,GOOD IDEA“ a obsahuju odtiene z celej farebnej Skaly. Farby st definované v Skalach Pantone a CMYK pre potreby tlace. V pripade pouzitia inych technoldgii pouzite
porovnatelné farebné odtiene v prislusnych systémoch.

Pantone 287

White

CMYK: 100, 70, 0, 6
RGB: 30, 78, 157
HEX: 1e4e9d

CMYK: 0, 0, 0, 0
RGB: 255, 255, 255
HEX: #ffffff

Variabilnd skala sloganu plnej verzie logotypu
Variable scale of the full logotype version slogan

Pantone 2915

Pantone 186

SLOVAKIA

CMYK: 0, 100, 100, 0 CMYK: 60, 0, 0, 0
RGB: 195, 17, 43 RGB: 91, 197, 242

HEX: #c3112b HEX: 5bc5f2

The prescribed basic colour shades are based on the colour scheme of the Slovak state coat of arms. They are prescribed for the use in all multi-coloured logotypes, to define the background and all other elements
to which the brand communication rules apply. All other additional colours are defined for particular logotype versions. They are mainly used for preparing the communication slogan "GOOD IDEA" and contain
shades from the entire colour scheme. Colours are defined in Pantone and CMYK scales for printing needs. In the case of other technologies being used, use comparable colour shades in respective systems.
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| CIERNOBIELE VARIANTY LOGOTYPOV

Ciernobiele (dalej len BW) varianty logotypov sa mézu pouzivat v tychto zobrazenych alternativach. Alternativy 1), 2), 3), 4), 6) a 7) st farebne redukované verzie plnofarebnych logotypov
a st vhodné na aplikaciu pri ¢iernobielej tlaci. Alternativy 5) a 8) su perovkové verzie a okrem ciernobielej tlae sa pouzivaju najma pri Specialnych produkénych poziadavkach

(napr. aplikacia na kov, kozu, drevo a pod.), alebo ak produkéné obmedzenia nedovoluju pouzit farebne redukované varianty.

Black and white (hereinafter only as the BW) logotype variants can be used in the below displayed alternatives. Alternatives 1), 2), 3), 4), 6) and 7) are colour reduced versions of the full-coloured
logotypes, and they are suitable for application in black and white print. Alternatives 5) and 8) are pen-drawing versions and they are used, for black and white printing, for special production

requirements (e.g. application on metals, leather, wood, etc.) or when production limitations do not allow colour-reduced variants.

\\\\“I//
7N

N

\\lll///
7N

3 DE.~
SLOVAKIA

3)

5)

GOOD

2) 4)

CULTURE & GOOD

SLOVAKIA IDEA | IDEA IDEA
G0 SLOVAKIA SLOVAKIA SLOVAKIA

6) 7) 8)

GOOD IDEA SLOVAKIA GOOD IDEA SLOVAKIA GOOD IDEA SLOVAKIA
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| LOGOTYP - PLNA SLOVENSKA VERZIA

| LOGOTYPE - FULL SLOVAK VERSION

Zobrazeny logotyp je farebne, tvarovo a koncepcne najkomplexnejSou a zaroven aj najpouzivanejSou verziou spomedzi vSetkych logotypov.

Je to preferovany symbol znacky Slovensko a pouziva sa vSade tam, kde priestorové podmienky a farba pozadia nekoliduju s jeho pouzitim. B CMYK: 100/70/0/6
W CMYK: 0/100/100/0

The displayed logotype is the version with the most comprehensive colour, shape and conceptual rendering, which is also the most frequently used one out of all the logotypes.

It is the preferred symbol of the Slovakia brand and it is used everywhere where spatial conditions and the background colour do not collide with its use. [] cmvYK: 0/0/0/0

CMYK: 60/0/0/0

CMYK: 0/60/25/0
CMYK: 5/0/90/0

Minimalna velkost Il CMYK: 79/0/48/24

plnej verzie logotypu CMYK: 45/0/0/0

. B CMYK: 70/15/0/0
min. 29 mm
CMYK: 5/0/60/0

Il CMYK: 86/18/100/10

D
SLOVENSKO

CMYK: 45/0/100/0
CMYK: 0/43/23/0

Minimum size of the

B CMYK: 66/0/19/0
basic logotype version

[l CMYK: 0/90/85/0
CMYK: 0/55/40/0
Il CMYK: 100/24/5/42

CMYK: 31/0/38/0
CMYK: 15/32/45/0
CMYK: 20/35/25/0
CMYK: 24/0/58/0

PInd verzia logotypu pozostdva zo Styroch klti¢ovych elementov: The full logotype version consists of four key elements:

« modrej podkladovej plochy obdiznikového tvaru; * rectangular area with a blue background

« vertikdlnej linky s trikolérou (linka je vidy prirazena k lavému okraju modrého obdlZnika « vertical line with the tricolour (the line is always aligned to the left border of the blue rectangle
a jej Sirka je vzdy totozna so Sirkou pismena ,,I“ z letteringu ,,SLOVAKIA®); and its width is always identical with the width of the letter “I” in the lettering of SLOVAKIA),

« rozfarbeného sloganu ,,DOBRY NAPAD“ vytvoreného kombinovanim « garbled-coloured slogan "DOBRY NAPAD" made by combining several creative cuts of the History font;
viacerych kreativnych rezov pisma History; * simple sans serif lettering “SLOVENSKO".

* jednoduchého bezserifového letteringu ,,SLOVENSKO*

n
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| LOGOTYP - JEDNORIADKOVE SLOVENSKE VERZIE

| LOGOTYPE - ONE-LINE SLOVAK VERSIONS

Unikatna jednoriadkova verzia logotypu sa pouziva vyhradne pri extrémne priestorovo obmedzenych moznostiach produkcie (potlac pier, chrbat obalu na CD, Snurka na krk a pod.)
alebo v pripadoch, ked je pomer Sirky formatu na aplikaciu loga Stvor- a viacnasobne vacsi oproti vyske. V ostatnych pripadoch je pouzitie jednoriadkovej verzie logotypu nepripustné

a pouzivaju sa vyhradne $tandardné trojriadkové verzie logotypov. Minimalna vyska logotypu pri tychto verzidch nesmie byt mensia ako 3 mm. V krajnych pripadoch, ked z produkénych
alebo inych dévodov nemozno poufzit plnofarebny jednoriadkovy variant logotypu, je pripustné aj pouzitie zobrazenych jednofarebnych alternativ logotypu.

Format s minimalnym pomerom S$irky k vyske 4 : 1

Jednoriadkova plInd verzia logotypu / One-line full version of the logotype DOBRY NAPAD SLOVENSKO

D SLOVENSKO

Format with the minimum ratio of the width to the height 4:1

Jednoriadkova zakladna verzia logotypu / One-line basic version of the logotype

DOBRY NAPAD SLOVENSKO

Jednoriadkova zakladna redukovana verzia logotypu / One-line reduced basic version of the logotype

SLOVENSKO

Minimdlna velkost jednoriadkovej pinej verzie logotypu

1D SLOVENSKO

min. 7 mm SMPF R

Minimum size of the one-line full version of the logotype

Minimalna velkost jednoriadkovej zékladnej verzie logotypu

BRI DORRY NAPAD SLOVENSKO

Minimum size of the one-line basic version of the logotype

Unique, one-line version of the logotype is exclusively used in extremely spatially limited production options (lip print, CD sleeve, neck strap, etc.) or in cases when the ratio of the width of the format
to the application of the logo is four or more times the height. In other cases, the use of the one-line version of the logotype is inadmissible and the three-line logotype versions are used exclusively.
The minimum height of the logotype of these versions must not be smaller than 3 mm. In extreme cases, when, due to production or other reasons, it is not possible to use the full-coloured

one-line logotype variant, it is admissible to also use the displayed one-coloured logotype alternatives.

12
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| FAREBNOST POZADIA A UMIESTNENIE LOGOTYPU

| THE BACKGROUND COLOUR SCHEME AND POSITION OF THE LOGOTYPE

Logotyp ma uzatvorenu formu, ¢o vo vyraznej miere zamedzuje, aby podklad akymkolvek sp6sobom kolidoval s ¢itatelnostou farieb ¢i tvaroslovia logotypu.

Je preto pripustné aplikovat ho na podklade s akoukolvek farebnostou, texturou, Struktdrou, grafikou & fotografiou, ktorych pouzitie spifia estetické &i ideové kritéria.

Vzdy, ked to priestorové a kompozi¢né podmienky dovoluju, umiestnuje sa logotyp spravidla k pravému okraju formatu. Jeho prirazenie ku ktorejkolvek inej strane formdtu je nepripustné.
Zobrazené povolené farebnosti pozadia sa rovnako vztahuju aj na ostatné varianty logotypov.

The logotype has a closed form, which, to a large extent, restricts the background from colliding, in any manner, with the legibility of colours or morphology of the logotype. Therefore, it is admissible
to apply it on backgrounds with any colour schemes, structures, graphics and photographs whose use meets an aesthetic or ideological criteria. The logotype is always, when spatial and composition conditions
make it possible, usually aligned to the right border of the format. Its alignment to any other border of the format is inadmissible. The displayed coloured schemes also equally apply also to other logotype variants.

Aplikacia logotypu na bielom podklade Aplikdcia logotypu na podklade predpisanej modrej farby Aplikdcia logotypu na podklade s texturou
Application of the logotype on white background Application of the logotype on the background with prescribed blue colour Application of the logotype on the background with texture

DE DE DE
SLOVAKIA SLOVAKIA SLOVAKIA

Aplikdcia logotypu na réznofarebnom podklade Aplikacia logotypu na fotografickom podklade Aplikdcia logotypu na podklade s vyraznou Struktdrou
Application of the logotype on multi-coloured background Application of the logotype on the background with a significant structure

DF
SLOVAKIA

DE
SLOVAKIA

SLOVAKIA

44 ”I

"y A
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| LOGOTYP - ZAKAZANE VARIANTY POUZITIA

| LOGOTYPE - FORBIDDEN USE OF VARIANTS

Logotyp sa nesmie pouzivat v inych ako predpisanych variantoch a kombindciach. Vsetky loga musia byt vzdy pouzité z origindlnych podkladov.

The logotype must not be used in different than the prescribed variants and combinations. Any logos used must always be from the original supplied documents.

Velkost a pozicia jednotlivych elementov
su vo vzajomnej disproporcii
Size and position of different elements Nepripustna kompozicia elementov Nepripustny spdsob olemovania elementov Nepripustna farebnost logotypu
are mutually disproportionate Unacceptable composition of elements Unacceptable manner of bordering elements Unacceptable colour scheme of the logotype

N

“DEA DEL
SLOVAXIA SLOVANIA

DL :
SLOVAKIA SLQV/.I\LEA

Nepripustné prirazenie logotypu k inému
ako k pravému okraju formatu
Unacceptable alignment of the logotype Nepripustné vertikalna orientdcia v ramci layoutu
Nepripustné natocenie logotypu to any different, but the right logotype border Nepripustna kompozicia elementov Unacceptable vertical orientation in the layout

Unacceptable orientation of the logotype 1 Unacceptable composition of elements

L

SLOVAVIA

DE
SLOVAKIA
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| LOGOTYPY S VARIABILNYM SLOGANOM PRE JEDNOTLIVE SEGMENTY - ANGLICKA VERZIA

| LOGOTYPES WITH VARIABLE SLOGANS FOR DIFFERENT SEGMENTS - ENGLISH VERSION

Varidcie komunika¢ného sloganu mozno aplikovat v réznych kontextoch a vyuzit v segmentoch, akymi st cestovny ruch, zahrani¢né investicie, export, kulttra ¢i Sport.
Komunikacne aj vizudlne st plnohodnotnou nahradou vsetkych verzif logotypov s hlavnym sloganom GOOD IDEA SLOVAKIA a v plnom rozsahu ho supluju.
Pri komunikacii jednotlivych segmentov sa preto spravidla pouzivaju samostatne, bez potreby aplikovat aj logotyp s hlavnym sloganom.

Variations of the communication slogan can be applied in various contexts and used in segments such as tourism, foreign investments, export, culture and sport.
From the communication and visual viewpoint, they are full replacements of all logotype versions with the main slogan GOOD IDEA SLOVAKIA and they substitute it in full.
Therefore, when communicating different segments, they are used separately, without the need to also apply the logotype with the main slogan.

INVEST IN
ElOVAHA

IDEAS FROM
SﬂOVAHA

SPORT &
SHOVAHA

TRAVEL IN
SHOVAHA

Logotypy s variabilnym sloganom pozostdvaju z nasledovnych kltcovych elementov:

» modrej podkladovej plochy obdiZnikového tvaru;

« vertikdlnej linky s trikolérou (linka je vidy prirazena k lavému okraju modrého obdiZnika
a jej sirka je vzdy totoznd so Sirkou pismena ,1“ z letteringu ,,SLOVAKIA®);

¢ jednoduchého bezserifového bledomodrého variabilného sloganu v prvom riadku

* jednoduchého bezserifového letteringu ,,SLOVAKIA“ v druhom riadku

« rozfarbeného sloganu ,,GOOD IDEA“ vytvoreného kombinovanim
viacerych kreativnych rezov pisma History v tretom riadku.

CULTURE &
SﬂOVAHA

AlD FROM
SﬂOVAHA

STUDY IN
SHOVAHA

AID FROM
SLOVAKIA
GOOD IDEA

The logotypes with variable slogans consist of the following key elements:

e rectangular area with a blue background

« vertical line with the tricolour (the line is always aligned to the left border of the blue rectangle
and its width is always identical with the width of the letter “I” in the lettering of SLOVAKIA),

« simple sans serif light-blue variable slogan in the first line

« simple sans serif lettering of "SLOVAKIA" in the second line

e garbled-coloured slogan “"GOOD IDEA” made by combining several creative cuts
of the History font in the third line.
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| LOGOTYPY S VARIABILNYM SLOGANOM PRE JEDNOTLIVE SEGMENTY - SLOVENSKA VERZIA

| LOGOTYPES WITH VARIABLE SLOGANS FOR DIFFERENT SEGMENTS - SLOVAK VERSION

Varidcie komunika¢ného sloganu mozno aplikovat v réznych kontextoch a vyuzit v segmentoch, akymi st cestovny ruch, zahrani¢né investicie, export, kulttra ¢i Sport.
Komunika¢ne aj vizudlne st plnohodnotnou nahradou vietkych verzif logotypov s hlavnym sloganom DOBRY NAPAD SLOVENSKO a v plnom rozsahu ho supluju.
Pri komunikacii jednotlivych segmentov sa preto spravidla pouzivaju samostatne, bez potreby aplikovat aj logotyp s hlavnym sloganom.

Variations of the communication slogan can be applied in various contexts and used in segments such as tourism, foreign investments, export, culture and sport.
From the communication and visual viewpoint, they are full replacements of all logotype versions with the main slogan DOBRY NAPAD SLOVENSKO and they substitute it in full.
Therefore, when communicating different segments, they are used separately, without the need to also apply the logotype with the main slogan.

INVESTICIE NA NAPADY ZO KULTURA A
SLOVENSKU f SLOVENSKA f SLOVENSKO

SPORT A DOVOLENKA NA
SLOVENSKO SLOVENSKU
DOBRY D

Logotypy s variabilnym sloganom pozostdvaju z nasledovnych kltcovych elementov: The logotypes with variable slogans consist of the following key elements:

» modrej podkladovej plochy obdiZnikového tvaru; « rectangular area with a blue background

« vertikdlnej linky s trikolérou (linka je vidy prirazena k lavému okraju modrého obdiZnika o vertical line with the tricolour (the line is always aligned to the left border of the blue rectangle
a jej sirka je vzdy totoznd so Sirkou pismena ,1“ z letteringu ,,SLOVAKIA®); and its width is always identical with the width of the letter “I” in the lettering of SLOVAKIA);

¢ jednoduchého bezserifového bledomodrého variabilného sloganu v prvom riadku « simple sans serif light-blue variable slogan in the first line

* jednoduchého bezserifového letteringu ,,SLOVENSKO“ v druhom riadku « simple sans serif lettering of "SLOVENSKO" in the second line

« rozfarbeného sloganu ,,DOBRY NAPAD“ vytvoreného kombinovanim « garbled-coloured slogan "DOBRY NAPAD" made by combining several creative cuts
viacerych kreativnych rezov pisma History v tretom riadku. of the History font in the third line.
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| JAZYKOVE MUTACIE KOMUNIKACNEHO SLOGANU

| LANGUAGE VARIATIONS OF THE COMMUNICATION SLOGAN

Pouzitie sloganov v inom ako slovenskom alebo anglickom jazyku je mozné iba v sprievodnom texte a nie je mozné ich grafické vyjadrenie vo forme logotypu.

The use of slogans in any language other than Slovak or English is only possible in the accompanying text and cannot be used in graphical form as a logotype.

Komunikacny slogan v nemeckom jazyku / The communication slogan in German

GUTE IDEE SLOWAKEI

Komunikacny slogan vo francizskom jazyku / The communication slogan in French

BONNE IDEE SLOVAQUIE

Komunikacny slogan v Spanielskom jazyku / The communication slogan in Spanish

BUENA IDEA ESLOVAQUIA
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