Licenéna Zmluva
¢. 06/2019-OVDI-GIS

uzatvorena v sulade s § 20 zékona &. 506/2009 Z. z. o ochrannych zndmkach v zneni neskorSich
predpisov a s § 508 a nasl. zdkona ¢. 513/1991 Zb. Obchodny zakonnik v zneni neskorSich
predpisov
a
Zmluva o udeleni sublicencie
uzatvorena podla § 72 zakona &. 185/2015 Z. z. Autorsky zékon v zneni neskorsich predpisov
(dalej ako ,,Zmluva®)

medzi
poskytovatel licencie:
nazov: Ministerstvo zahraniénych veci a eurépskych zalezitosti
Slovenskej republiky
v zastipeni: Mgr. Michal Kottman, generalny riaditel sekcie ministra
sidlo: Hlbok4 cesta 2, 833 36 Bratislava 37
ICO: 00 699 021
kontaktna osoba a e-mail:
(d’alej ako ,,Poskytovatel* )
a
nadobudatel’ licencie:
obchodné meno/nazov: Royal Valley Golf Club, o. z.
pravna forma: ob¢&ianske zdruZzenie
Statutarny organ: Ing. Marek Morgenstern — predseda ob&ianskeho zdruzenia
sidlo: Palisady 33, Bratislava 811 06
ICO: 42 415 837

kontaktna osoba a e-mail:
(d’alej ako ,,Nadobudatel); (d’alej Poskytovatel’ a Nadobudatel’ spolu ako ,,Zmluvné strany*
alebo jednotlivo ako ,,Zmluvné strana®)

Preambula

(1) Prezentacia krajiny v zahrani¢i patri medzi vyznamné sicasti zahrani¢nopolitického pdsobenia
modernych §tatov. Medzi hlavné ciele prezentacie Slovenskej republiky v zahrani¢i patri zvySenie
atraktivity Slovenskej republiky pre zahrani¢nych zaujemcov o oblast’ cestovného ruchu, zlepSenie
podmienok na prilakanie zahraniénych investicii do Slovenskej republiky, podpora exportu
slovenskych vyrobkov na svetové trhy a i podpora domacej celospologenskej diskusie o identite
naej krajiny.

(2) S ciefom zapojit podnikatel'sku i nepodnikatel'sk verejnost do prezentacie Slovenskej
republiky v zahrani¢i ma Poskytovatel’, ako subjekt opravneny pouZzivat’ znalku Slovensko -
logotyp chraneny ochrannou zndmkou zapisanou Uradom priemyselného vlastnictva Slovenskej
republiky pod &islom 243258, 243259, 243260, 243261, 243262, 243263 (dalej len ,,Ochranna
znamka®) a k nej prinaleZiaci dizajn manual, ktory stanovi pravidla prace s Ochrannou znamkou



(dalej len ,Dizajn manudl®) aslogany suvisiace s Ochrannou znamkou, zdujem umoZznit
podnikatel'skym i nepodnikatel'skym subjektom ich pouZivat.

(3) Poskytovatel’ ma zaujem udelit’ opravnenie na pouzivanie Ochrannej znamky (licenciu) a suhlas
na pouzivanie Dizajn manualu a sloganov suvisiacich s Ochrannou znamkou (sublicenciu) tak
fyzickym aj pravnickym osobam, podnikatel'skym i nepodnikatel'skym subjektom, s trvalym
pobytom alebo sidlom/miestom podnikania v Slovenske; republike alebo v zahranici.

(4) Z dévodu potreby ochrany prav a opravnenych zdujmov autora logotypu zna¢ky Slovensko,
sloganov stvisiacich so znagkou Slovensko a Dizajn manualu, ako iz dovodu potreby ochrany
opravnenych zéujmov Poskytovatela, je potrebné, aby pocas celej doby platnosti a u€innosti
Zmluvy:

a) nebol Nadobudatel, §tatutarny orgéan Nadobudatel'a, ¢len jeho Statutarneho organu, ¢len jeho
dozorného organu, jeho prokurista pravoplatne odsideny za trestny &in korupcie, trestny ¢in
poskodzovania finanénych zaujmov Eurépskych spologenstiev/Eurdpskej unie, trestny ¢in
legalizécie prijmu z trestnej &innosti, trestny &in zaloZenia, zosnovania a podporovania zlo¢ineckej
skupiny, trestny &in zaloZenia, zosnovania a podporovania teroristickej skupiny, trestny &in
terorizmu a niektorych foriem U&asti na terorizme, trestny ¢in obchodovania s Pud’'mi alebo trestny
¢in, ktorého skutkova podstata stvisi s podnikanim,

b) Nadobudatel nemal nedoplatky poistného na zdravotné poistenie, socialne poistenie a
prispevkov na starobné dochodkové sporenie v Slovenskej republike a/alebo v $tate sidla,

¢) Nadobudatel’ nemal daitové nedoplatky v Slovenskej republike a/alebo v State sidla,

d) nebol na majetok Nadobudatela vyhlaseny konkurz, Nadobudatel nebol v restrukturalizicii,
Nadobudatel’ nebol v likvidécii, nebolo proti Nadobudatel'ovi zastavené konkurzné konanie pre
nedostatok majetku alebo zrugeny konkurz pre nedostatok majetku Nadobudatela, nebol vyhlaseny
maly konkurz na fyzicku osobu konajiicu v mene Nadobudatel'a,

e) sa Nadobudatel' nedopustil v predchadzajicich dvoch rokoch porusenia povinnosti v oblasti
ochrany Zivotného prostredia, prava socidlneho poistenia alebo pracovné¢ho prava, za ktoré mu bola

pravoplatne uloZena sankcia,

f) Nadobudatel' nevyrabal zbrane, strelivo alebo vybusniny pre vojenské udely a/alebo aby
zameranie jeho &innosti nebolo v rozpore s dobrymi mravmi,

g) Nadobudatel’ nebol politickou stranou alebo politickym hnutim,

h) Nadobudatel’ nemal tendencie k extrémizmu, k potlataniu zdkladnych Pudskych prav a slobdd
alebo podnecovaniu k nendvisti.



Predmet Zmluvy

(1) Predmetom Zmluvy je udelenie oprdvnenia Nadobudatelovi na pouzivanie Ochrannej znamky
(dalej len ,,licencia®) a udelenie sihlasu na pouzivanie Dizajn manuélu a sloganu stivisiaceho so
znackou Slovensko (d’alej len ,,sublicencia®), za podmienok dohodnutych v ¢l. 2 tejto Zmluvy.

(2) Poskytovatel je na zéklade Zmluvy o dielo a o poskytnuti licencie, &islo zmluvy:
130.402/2015-OVDI uzatvorenej s obchodnou spolo¢nostou Creative Department, s.r.0.
opravneny pouzivat’:

a) Ochrannu znamku,

b) slogan stvisiaci so zna¢kou Slovensko, a to konkrétne ,,Sport a Slovensko Dobry népad/
Sport & Slovakia Good Idea*,

¢) Dizajn manual

a zéroven je v stlade s ¢lankom 6 bod 6.6. tejto zmluvy opravneny udelit’ licenciu na pouZitie
Ochrannej zndmky a sublicenciu na pouzitie Dizajn manualu a sloganu suvisiaceho so znackou
Slovensko tretej osobe.

Cl2
Udelenie licencie a sublicencie, ich rozsah a odmena za udelenie licencie a sublicencie

(1) Poskytovatel’ udel'uje Nadobudatelovi licenciu na pouzitie Ochrannej znamky a zarovei
udel'uje sublicenciu na pouZitie:

a) Sloganu suvisiaceho so znackou Slovensko, a to konkrétne ,,Sport a Slovensko Dobry
napad/ Sport & Slovakia Good Idea“,

b) Dizajn manualu.

(2) Nadobudatel’ je opravneny pouZit' Ochranni zndmku, Slogan a Dizajn manuél vylu¢ne na
marketingové ucely prezentacie SR v oblasti rozvoja, realizacie a propagécie golfu ako rekreaénej
a Sportovej aktivity, a to ich uverejnenim v socialnych médiach, na webovych strankach, banneroch
a v prezentaénych materidloch Nadobudatel'a v elektronickej alebo printovej podobe. Nadobudatel
je opravneny Ochrannii znamku, Slogan a Dizajn manual pouzit’ vyluéne spésobom uvedenym
v predchadzajucej vete, a to v sulade s Pravidlami pouzivania logotypu znacky Slovensko, ktoré
tvoria neoddelitelnu prilohu tejto zmluvy. Nadobudatel' nie je opravneny Ochranni znamku,
Slogan a Dizajn Manual akymkol'vek spdsobom spracovat, menit’ alebo inak do nich zasahovat,

(3) Nadobudatel’ je opravneny pouzit’ Ochranni znamku, Slogan a Dizajn manual bez uzemného
obmedzenia.

(4) Nadobudatel’ je opravneny pouzivat’ Ochranni zndmku odo dinia udelenia licencie a Slogan
a Dizajn manual odo dfia udelenia sublicencie do 31.12.2023 s moznostou predlzenia trvania
licencie a sublicencie na d’alSie obdobie. Zmluvna strana, ktord trva na predlzeni licencie a



sublicencie o to poziada druhti Zmluvnu stranu najneskor mesiac pred uplynutim platnosti Zmluvy.

(5) Poskytovatel’ udel'uje licenciu na pouzivanie Ochrannej zndmky a sublicenciu na pouzivanie,
Sloganu a Dizajn manudlu Nadobudatelovi v sulade so Zmluvou odplatne. Odplatou na Gcely tejto
Zmluvy sa rozumie nepefiazné plnenie vo forme propagacie znacky Slovensko.

(6) Licencia je nevylu¢na a sublicencia je nevyhradna. Poskytovatel’ je oprévneny udelit’ licenciu
na pouzivanie Ochrannej zndmky inym osobdm. Poskytovatel’ je opravneny udelit’ sublicenciu na
pouzivanie Sloganu a/alebo Dizajn manualu inym osobam.

CL3
Zavizok Nadobudatel’a

Nadobudatel’ sa zavizuje, Ze nasledovné skutoCnosti su pravdivé:

a) Nadobudatel’, jeho $tatutarny organ, ¢len jeho Statutarneho organu, ¢len jeho dozorného organu,
jeho prokurista nebol pravoplatne odsudeny za trestny &in korupcie, trestny &in poskodzovania
finanénych zaujmov Eurépskych spolodenstiev/Eurépskej unie, trestny €in legalizacie prijmu z
trestnej ¢innosti, trestny &in zaloZenia, zosnovania a podporovania zlo¢ineckej skupiny, trestny ¢in
zalozenia, zosnovania a podporovania teroristickej skupiny, trestny &in terorizmu a niektorych
foriem u&asti na terorizme, trestny &in obchodovania s Fud'mi alebo trestny ¢in, ktorého skutkova
podstata suvisi s podnikanim,

b) Nadobudatel’ nema nedoplatky poistného na zdravotné poistenie, socialne poistenie a prispevkov
na starobné dochodkové sporenie v Slovenskej republike a/alebo v State sidla,

¢) Nadobuidatel’ nema datiové nedoplatky v Slovenskej republike a/alebo v State sidla,

d) na majetok Nadobtidatel'a nie je vyhlaseny konkurz, Nadobudatel’ nie je v restrukturalizacii,
Nadobudatel’ nie je v likvidacii, proti Nadobudatelovi nebolo zastavené konkurzné konanie pre
nedostatok majetku alebo nebol zruSeny konkurz pre nedostatok majetku Nadobudatela, nie je
vyhlaseny maly konkurz na fyzicku osobu konajicu v mene Nadobudatela,

¢) Nadobtdatel’ sa v predchadzajicich dvoch rokoch nedopustil porusenia povinnosti v oblasti
ochrany Zivotného prostredia, prava sociélneho poistenia alebo pracovného prava, za ktoré mu bola

pravoplatne uloZena sankcia,

f) Nadobudatel’ nevyraba zbrane, strelivo alebo vybusniny pre vojenské G¢ely ani zameranie jeho
ginnosti nie je v rozpore s dobrymi mravmi,

g) Nadobudatel nie je politickou stranou alebo politickym hnutim,

h) Nadobudatel’ nemé tendencie k extrémizmu, k potla¢aniu zakladnych l'udskych prav a slobdd
alebo podnecovaniu k nendvisti.

ClL4



Prava a povinnosti Zmluvnych stran

(1) Poskytovatel' poskytne Nadobudatelovi Ochrannu znamku, Slogan a Dizajn manual po
platnosti a Gginnosti Zmluvy, a to na e-mailovu adresu kontaktnej osoby Nadobudatel'a uvedenti
v zahlavi Zmluvy, najneskor do 7 pracovnych dni odo diia nadobudnutia Géinnosti Zmluvy.

(2) Nadobudatel je povinny splitat’ véetky skutonosti uvedené v ¢lanku 3 Zmluvy pocas celej doby
platnosti a u¢innosti Zmluvy.

(3) Ak mé4 Poskytovatel' podozrenie z nesplnenia ktorejkol'vek skuto¢nosti uvedenej v ¢lanku 3
Zmluvy, je Poskytovatel’ prostrednictvom e-mailu opravneny ziadat od Nadobudatel'a doklad
preukazujuci splnenie tejto skutoCnosti. Nadobudatel' je povinny predlozit' doklad podla
predchadzajticej vety do 7 pracovnych dni alebo v inej primeranej lehote uréenej Poskytovatel'om
odo diia zaslania e-mailu Poskytovatelom podla predchadzajucej vety, a to e-mailom i pisomnou
formou.

(4) Nadobudatel je povinny bez zbytoéného odkladu pisomnou formou informovat’ Poskytovatel'a
o nesplneni akejkol'vek skuto&nosti uvedenej v €lanku 3 Zmluvy.

(5) Nadobudate!’ je opravneny pouZit’ Ochrannti znamku, Slogan a Dizajn manual a/alebo ich Cast’
vyluéne v sulade so Zmluvou.

(6) Nadobiidatel' nesmie udelit’ opravnenie na pouZitie Ochrannej znamky, sthlas na pouZitie
Sloganu a/alebo Dizajn manualu a/alebo ich Casti tretej osobe. Nadobudatel' nesmie Ochrannd
znamku, Slogan a/alebo Dizajn manuél a/alebo ich Cast’ poskytnit tretej osobe ani inym spdsobom.

(7) Nadobudatel’ sa zavézuje prijat’ na vlastné naklady a vo vlastnom mene opatrenia tak, aby
Ochranné znamka, Slogan a/alebo Dizajn manual a/alebo ich Zasti neboli dané k dispozicii tretej
osobe.

(8) Nadobudatel’ sa zavizuje chranit’ Ochrannu znamku, Slogan a Dizajn manual a/alebo ich Cast
pred poskodenim, odcudzenim, stratou, znienim, zneuzitim a/alebo inym neopravnenym
pouzitim.

(9) O kazdom poskytnuti a/alebo inom pouziti Ochrannej znamky, Sloganu a/alebo Dizajn manualu
a/alebo ich &asti v rozpore so Zmluvou je Nadobudatel povinny bez zbytoéného odkladu
informovat’ Poskytovatel'a e-mailom i pisomnou formou. V pripade, ak dojde k poskytnutiu a/alebo
pouzitiu Ochrannej znamky, Sloganu a/alebo Dizajn manualu a/alebo jeho Casti v rozpore so
Zmluvou na zaklade konania a/alebo opomenutia Nadobudatel'a, je Nadobtdatel’ povinny o tom
bez zbytotného odkladu informovat’ e-mailom i pisomnou formou Poskytovatel’a a bezodkladne
sa tohto konania a/alebo opomenutia zdrzat' a/alebo od neho upustit’.

(10) Poskytovatel’ je opravneny kedykol'vek kontrolovat pouzivanie Ochrannej znamky, Sloganu
a/alebo Dizajn manualu a/alebo ich &asti Nadobudatelom a Nadobudatel je povinny vykonanie

tejto kontroly Poskytovatelovi umoznit’ a jej vykonanie strpiet’.

CL5



Mic¢anlivost’

(1) Vsetky informacie, ktoré¢ si Zmluvné strany v zmysle Zmluvy navzdjom poskytli pocas
predzmluvnych rokovani, pri uzavreti Zmluvy a po uzavreti Zmluvy sa povazuju za déverné a
poskytnut’ tieto informacie tretej osobe mdze Zmluvna strana len po predchadzajicom pisomnom
sthlase druhej Zmluvnej strany. Uvedené informacie sa Zmluvné strany zavdzuji chranit’ ako
vlastné, vyuzivat ich len v suvislosti s plnenim Zmluvy, nezneuzivat’ ich a/alebo ich nespristupnit’
tretim osobam.

(2) Zaviazok mléanlivosti podl'a tejto Zmluvy plati aj po zdniku Zmluvy.

(3) Povinnost’ Poskytovatela spristupnit’ informécie podl'a prisluSnych pravnych predpisov nie je
tymto ustanovenim dotknuta.

ClL 6
Zodpovednost’ a sankcie

(1) Nadobudatel’ zodpoveda za kazdé poskytnutie a/alebo pouzitie Ochrannej znamky, Sloganu
a/alebo Dizajn manudlu a/alebo ich ¢asti v rozpore so Zmluvou. Za kazdé poskytnutie a/alebo
pouzitie Ochrannej znamky, Sloganu a/alebo Dizajn manuédlu a/alebo ich ¢asti v rozpore so
Zmluvou je Poskytovatel’ opravneny od Nadobudatel'a Ziadat’ zaplatenie zmluvnej pokuty v sume
5.000 € (slovom: pét'tisic eur). Zodpovednost’ podl’a tohto ustanovenia je objektivna. Tymto nie je
dotknuté pravo Poskytovatela na ndhradu Skody, pri€om vyska ndhrady Skody sa do zmluvne;j
pokuty nezapocitava. Nadobudatel nie je povinny zmluvnui pokutu zaplatit’ v pripade, ak preukaze,
Ze k poskytnutiu a/alebo pouzitiu Ochrannej znamky, Sloganu a/alebo Dizajn manualu a/alebo ich
Casti v rozpore so Zmluvou nedoslo jeho konanim a/alebo opomenutim.

(2) Poskytovatel’ je opravneny ziadat’ od Nadobudatel'a zaplatenie zmluvnej pokuty v sume 5.000
€ (slovom: péttisic eur) za kazdé porusenie povinnosti podl'a Zmluvy. Tym nie je dotknuté pravo
Poskytovatel'a na nahradu Skody, pricom vyska nahrady S$kody sa do zmluvnej pokuty
nezapocitava.

Clanok 7
Trvanie prav a povinnosti

(1) Prava a povinnosti Nadobudatela vyplyvajice zo Zmluvy trvaji od poskytnutia Ochrannej
znamky, Sloganu a Dizajn manuélu a/alebo ich ¢asti az do zaniku Zmluvy. Tym nie je dotknuté

pravo Poskytovatela na zmluvnt pokutu a na ndhradu $kody.

(2) Povinnost’ Nadobudatela uvedena v ¢lanku 5 Zmluvy trva aj po zéniku Zmluvy.

CL8
Zanik Zmluvy



(1) Zmluva zanika:

a) uplynutim asu podl'a ¢l. 2 ods. 4 Zmluvy,

b) pisomnou dohodou Poskytovatel'a a Nadobudatela,
¢) odstipenim od Zmluvy,

d) vypoved’ou.

(2) Poskytovatel’ je opravneny odstupit od Zmluvy v sulade s ods. 1 pism. c), ak Nadobudatel’
porusi ktorukol'vek povinnost’ uvedent v Zmluve, o zaroven predstavuje podstatné poruSenie
Zmluvy. Pravo na zmluvnu pokutu a pravo na ndhradu $kody tym nie je dotknuté.

(3) Nadobudatel’ je opravneny odstipit’ od Zmluvy z dévodov, s ktorymi zakon ¢. 513/1991 Zb.
Obchodny zakonnik v zneni neskorsich predpisov spdja pravo odstipit’ od zmluvy. V pripade
odstupenia od Zmluvy zo strany Nadobudatel'a sa Nadobtidatel’ zavézuje zaplatit’ Poskytovatel'ovi
odstupné v sume preukdzatelne vynalozenych nakladov, ktoré Poskytovatelovi v dosledku
odstupenia od Zmluvy Nadobudatel'om vzniknd.

4) Vypovedna doba je 1 mesiac. Vypovedna doba zadina plyndit’ prvym ditom kalendarneho
mesiaca nasledujuceho po mesiaci, v ktorom bola vypoved’ doru¢end druhej Zmluvnej strane na
adresu uveden® v zahlavi Zmluvy.

CL9
Spolo¢né a zaverecné ustanovenia

(1) Zmluvné strany sa zavidzuji vzéjomne spolupracovat’ a poskytovat’ si vietky informécie
potrebné pre riadne plnenie prav a povinnosti vyplyvajucich zo Zmluvy. Zmluvné strany su
povinné vzajomne sa pisomne informovat’ najmé o zmene adresy uvedenej v zahlavi Zmluvy,
o zmene osoby opravnenej konat' v mene Zmluvnej strany a o zmene kontaktnej osoby a/alebo jej
e-mailu. Tymto nie st dotknuté d’alsie informaéné povinnosti stanovené Zmluvou.

(2) Poskytovatel a Nadobudatel si pisomnosti navzajom dorucuji na adresy sidiel uvedené v
zéhlavi Zmluvy, ak Zmluva neustanovuje inak alebo ak sa Zmluvné strany nedohodn, Ze postacuje
komunikécia prostrednictvom e-mailu na e-mailové adresy kontaktnych osob uvedené v zahlavi
Zmluvy. Na dorudovanie sa primerane pouZiji ustanovenia zdkona ¢. 160/2015 Z. z. Civilny
sporovy poriadok v zneni neskorsich predpisov.

(3) Zmluvné strany sa dohodli, Ze ich prava a povinnosti sa spravuji pravnym poriadkom
Slovenskej republiky, a to zakonom & 513/1991 Zb. Obchodny zékonnik v zneni neskor§ich
predpisov, zakonom & 506/2009 Z. z. o ochrannych zndmkach v zneni neskor§ich predpisov a
zdkonom &. 185/2015 Z. z. Autorsky zakon v zneni neskor§ich predpisov a Ze v pripade sporu
vzniknutého medzi nimi v suvislosti s predmetom Zmluvy a/alebo s ustanoveniami Zmluvy
pravomoc vykondvaju vieobecné sudy Slovenskej republiky.



(4) Zmluva nadobuda platnost dilom jej podplsu oboma Zmluvnymi stranami a Gi¢innost’ nadobuida
ditom nasledujicim po dni jej zverejnenia v Centralnom registri zmluv vedenom Uradom vlady
SR.

(5) Zmenu Zmluvy je mozné uskutognit’ len formou o&islovaného pisomného dodatku k Zmluve
podpisaného Zmluvnymi stranami.

(6) Zmluva je vyhotovena v Styroch (4) rovnopisoch, z ktorych kazdy ma platnost’ origindlu. Kazda
zo Zmluvnych stran obdrzi dva (2) rovnopisy.

(7) Zmluvné strany vyhlasuju, Ze Zmluvu uzatvéraju na zaklade ich slobodnej a vaznej vole a nie
v tiesni ani za napadne nevyhodnych podmlenok Dalej vyhlasuju, Ze si Zmluvu pregitali a jej
obsahu rozumeju a na znak toho ju nizsie podpisuju.

Prilohy: Priloha €. 1 k Licenénej Zmluve na predmety priemyselného vlastnictva — Pravidla
pouzivania logotypu znacky Slovensko

V Bratislave dila  ..ccoeieniecsion Vo dia ...
Poskytovatel Nadobudatel
Mgr. Michal Kottman Marek Morgenstern
generalny riaditel’ sekcie ministra predseda obéianskeho zdruZenia
Ministerstvo zahrani¢nych veci Royal Valley Golf Club, o.z.

a eurdpskych zalezitosti Slovenskej republiky



PRAVIDLA
POUZIVANIA LOGOTYPU
ZNACKY SLOVENSKO

SLOVAKIA BRAND VISUAL IDENTITY GUIDELINES

- -

SLOVAKIA

| PREZENTACIA SLOVENSKA V ZAHRANICI - HLADA SA DOBRY NAPAD

I PRESENTATION OF SLOVAKIA ABROAD - A GOOD IDEA IS WANTED

Krasne a rozmanité. Srdce Eurépy, Beautiful and diverse.
nadherné priroda, mnohotvarna kultdra, jedineZny folklér. The very heart of Europe, beautiful landscapes, multifaceted culture, unique folklore.
slovensko viak uz nemusi kreslit iba svoj zvycajny obraz. Piseme iny, moderny pribeh. Slovahia is o longer in need of its beaten path. We are writing a different and modern story.
Pribeh o progresfvnej a ldkavej krajine, ktord je schopnd pritahovat talenty aj investicie. A story about a forward-looking and inviting country, being able to attract talents and investments.
Sme mala krajina a neoplyvame nerastnym bohatstvom, preto musime We are a small country, not abound in mineral resources. That is why we are here to sell ideas.
predavat myZlienky. Ak je nieZo, na & mézeme byt naozaj hrdi, je to sila ided. If there is something we can be really proud of, it is the power of ideas. So let us introduce
Preto predstavme svetu Slovensko, kde sa napady rodia, ale aj menia na skutocnost. Slovakia to the outside world as a country where ideas are both born and turned into reality.
Predstavme krajinu dobrych napadov. PretoZe Slovensko je dobry ndpad. Let us present a country of good ideas. Because, Slovakia is a good idea.
Good idea Slovakia. Good idea Slovakia.
Jednoduchd a silna my3lienka, ktord mdze inpirovat svet, ale aj samotnych Slovakov. A simple powerful idea being able to inspire the world as well as Slovahs themselves.
Good idea Slovakia je sloganom a zdroven znackou Slovenska. Good idea Slovahia is both the slogan and the brand of Slovakia at the same time.
Mnohovrstvova typografia, vytvoren za pouZitia pisma svetoznimeho slovenského dizajnéra, Multi-layered typography created by applying the typeface of the world-famous Slovah designer
vyjadruje rozmanitost a bohatost nipadov. Good idea Slovakia. stands for the variety and richness of ideas. Good idea Slovahia.
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LOGOTYPY - UKAZKA VARIANTOV

| SLOVE

Full Slovak versic

LOGOTYPES - DISPLAY OF VARIANTS

Zobrazené logotypy sti zakladnymi vizudlnymi signilmi znacky Slovensko. Vsetky tieto varianty st rovnocenné, rovnako reprezentuji a symbolizuji
podstatu znacky a ich konkrétny vyber a pouZitie zavisf od 3pecifického urcenia a vhodného postidenia grafika. Vietky dal3ie povolené varianty,
ktoré nie st zobrazené na tejto strane, ale obsahuje ich tento dizajn manudl, sa pouzivaji len v Specifickych pripadoch blizsie definovanych pri ich zobrazeni.

The displayed logotypes are basic visual signals of the Slovahia brand. All the variants are equal, and equally represent and symbolize the substance of the brand
and the choice of a particular one, and its use depends on the specific intention and suitable assessment of the visual designer. All other admissible variants
that are not displayed on this page, but contained in the design manual are only used only in specific cases that are further defined when they are displayed.

Zakladna anglicka biel:

GOOD
IDEA
SLOVAKIA

= DOBRY
' | \D | NAPAD
NSKO | | SLOVENSKO

Sfovak white 5104 Full Slovak version with a |
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LOGOTYP - PLNA ANGLICKA VERZIA

LOGOTYPE - FULL ENGLISH VERSION

Zobrazeny logotyp je farebne, tvarovo a koncepéne najkomp jSou a zdrover najpouti jSou verziou spomedzi vietkych logotypov. Je to preferovany symbol
znaéky Slovensko a pouziva sa véade tam, kde priestorové podmienky a farba pozadia nekolidujti s jeho pouzitim. Anglickd verzia logotypu je univerzalna pre vietky cielové trhy.

The displayed logotype is the version with the most comprehensive colour, shape and conceptual rendering, which is also the most frequently used one out of all logotypes.
It is the preferred symbol of the Slovakia brand and it is used everywhere where spatial conditions and the bachground colour do not collide with its use.
The English version of the logotype is universal for all target markets. I CMYK: 0/100/100/0

[J cMmYk: o/a/o/o
B CMYK: 60/0/0/0

W CMYK: 100/70/0/6

\\[77;

7

Bl CMYK: 0/60/25/0
CMYK: 5/0/90/0

B CMYK: 79/0/48/24
: B CMYK: 45/0/0/0
1 W CMYK: 70/15/0/0
e . : CMYK: 5/0/60/0
B CMYK: 29/0/0/0

Minimum size of the | / ﬁ B CMYK: 50/0/100/0
full logotype version l s B CMYK: 20/35/25/0
-’ l \ \ [ CMYK: 24/0/58/0

B CMYK: 0/55/40/0
W CMYK: 100/24/5/42
B CMYK: 15/32/45/0
CMYK: 31/0/38/0

Minimalna velkost
pinej verzie logotypu

TN

iz,
7

N

S
/”\\\\\
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SLOVAKIA

PIné verzia logotypu pozostava zo $tyroch kfli€ovych elementov: The full logotype version consists of four hey elements:

« modrej podkladovej plochy obdlznikového tvaru; « rectangular area with a blue background

« vertikdlnej linky s trikoldrou (linka je vidy prirazen4 k favému okraju modrého obdlZnika « vertical line with the tricolour (the line is always aligned to the left border of the blue rectangle
a jej 3irka je vidy totoZnd so 3irkou pismena ,I* z letteringu , SLOVAKIA”); and its width is always identical with the width of the letter “1" in the lettering of SLOVAKIA);

« rozfarbeného sloganu ,,GOOD IDEA” vytvoreného kombinovanim « garbled-coloured slogan “GOOD IDEA” made by combining several creative cuts of the History font;
viacerych kreativnych rezov pisma History; « simple sans serif lettering "SLOVAKIA".

» jednoduchého bezserifového letteringu ,SLOVAKIA®,
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| LOGOTYP - ROZKRESLENIE V SIETI

| LOGOTYPE - DETAILED DRAWING ON THE GRID
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I LOGOTYP - KONSTRUKCIA LOGA

| LOGOTYP - THE LOGO DESIGN

Spodna hrana bieleho obdlinika trikoléry definuje dolnd dotaznicu prvého riadka a vrchné hrana &erveného obdlznika trikoléry definuje horni dotaznicu

tretieho riadka. Tieto, ako aj véetky ostatné dofainice, (Zaria a pomery velkosti sti totoZné aj pri tvorbe daldich alternativ logotypov.

Variabilna je iba $irka modrého podkladového obd(inika (a), ktord sa vzdy prispdsobuje dlzke najdlhdieho riadka, ku ktorému sa sprava pripocita vyska obdl#nika bielej
alebo Zervenej trikoléry oto¢eného o 90°.

=
(]
a & //,/2
Z S
R TN
» ‘t 63,9 mm
‘ = 1
- E ‘
{ /4 @ |
% ’S |LO\/ \ ||< || \
R |

The bottom rim of white rectangle of the tricolour defines the bottom underscore of the first line and the top rim of the red rectangle of the tricolour

defines the overline of the third line. These lines, as well as all the other lines, type alignments and proportions of sizes are also identical in design

of other logotype alternatives. The only variable is the width of the blue bachground rectangle (a) that always adjusts to the length of the longest line, which is,
on the right side, added with the height of the rectangle of white or red tricolour turned by 90°.
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| LOGOTYP - OCHRANNA ZONA

| LOGOTYPE - PROTECTION ZONE

Minimélna ochranni zéna je stanovena &iernym raméekom okolo loga a rovnd sa vyZke bieleho alebo Zerveného obdiznika trikoléry z logotypu.
Tento rozsah volnej plochy je predpisany na pouzitie vo vietkych tlagovych materidloch, aby sa typografia a grafické prvky nezobrazovali privefmi blizko loga.
Ak to viak situdcia dovoluje, mala by byt této plocha vitsia. Minimélna ochrannd zéna sa rovnako vztahuje aj na vietky ostatné verzie logotypov.

The minimum protection zone is set by the black frame around the logo and it equals the height of the white or red rectangle of the tricolour from the logotype.
This extent of the free area is prescribed for the use in all printed materials so that the typography and graphic features do not appear too close to the logo.
However, if the situation allows it, that area should be bigger. The minimum protection zone equally applies to all other logotype versions.

Minimalna ochrannd zéna pri aplikdcii logotypu

Minimdlna ochrannd zéna pri preferovanom osadenf logotypu
volne do priestoru formatu

k pravému okraju formatu

1y
1,

DR
SLOVAKIA

The minimum protection zone when the logotype

The minimum protection zone at the preferred placement
is applied freely in area of the format

of the logotype to the right edge of the format
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| LOGOTYP - JEDNORIADKOVE ANGLICKE VERZIE

| LOGOTYPE - ONE-LINE ENGLISH VERSIONS

Unik4tna jednoriadkové verzia logotypu sa pouZiva vyhradne pri extrémne priestorovo obmedzenych moznostiach produkcie (potlaé pier, chrbat obalu na CD, Snirka na krk a pod.)
alebo v pripadoch, ked je pomer Sirky formatu na aplikiciu loga $tvor- a viacnasobne Vaési oproti vyike. V ostatnych pripadoch je peuZitie jednoriadkovej verzie logotypu nepripustné

a pouzivajii sa vyhradne Standardné trojriadkové verzie logotypov. Minimélna vy3ka logotypu pri tychto verzich nesmie byt men3ia ako 3 mm. V krajnych pripadoch, ked z produkénych
alebo 7 inych dévodov nemo#no poufit plnofarebny jednariadkovy variant logotypu, je pripustné aj poutitie zobrazenych jednofarebnych alternativ logotypu.

¢ - Eirky k vi :
Jednoriadkova pIna verzia logotypu / One-line full version of the logotype Formét s minimdlnym pomerom Sirky k vfske 411

Format with the minimum ratio of the width to the height 4:1

Minimalna velkost jednoriadkovej plnej verzie logotypu

Minimum size of the one-line full version of the logotype

Jednoriadkova zakladn4 redukovand verzia logotypu / One-line reduced basic version of the logotype

S LO VA K l A Minimalna velkost jednoriadkovej zakladnej verzie logotypu
\ SLOVAKIA

Minimum size of the one-line basic version of the logotype

min. 5m

Unique, one-line version of the logotype is exclusively used in extremely spatially limited production options (lip print, CD sleeve, neck strap, etc.) or in cases when the ratio of the width of the format
to the application of the logo is four or more times of the height. In other cases, the use of the one-line version of the logotype is inadmissible and the three-line logotype versions are used exclusively.
The minimum height of the logotype of these versions must not be smaller than 3 mm. In extreme cases, when, due to production or other reasons, it is not possible to use the full-coloured

one-line logotype variant, it is admissible to also use the displayed one-coloured logotype alternatives.
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FAREBNOST LOGOTYPOV

THE COLOUR SCHEME OF THE LOGOTYPES

predpisané zakladné farebné odtiene vychddzaiji z farebnosti 3tatneho znaku SR. Sti predpisané na pouZitie vo vetkych viacfarebnych logotypoch, na defnované podklady

ana vietky dalsie elementy, na ktoré sa vztahujd pravidia komunikdcie znaky. Vietky dalsie doplnkové farby sti definované pri konkrétnych verzidch logotypov. PouZivajd sa hlavne pri tvorbe
komunika&ného sloganu ,GOOD IDEA“ a obsahui odtiene z celej farebnej 3kaly. Farby sa definované v $klach Pantone a CMYK pre potreby tlage. V pripade poutitia inych technolégii pouZite
porovnatelné farebné odtiene v prisludnych systémoch.

Pantone 287

CMYK: 0, 0, 0, 0
RGB: 255, 255, 255
HEX: #ffffff

CMYK: 100, 70, 0, 6
RGB: 30, 78,157
HEX: le4e9d

Variabilna $kala sloganu plnej verzie logotypu
Variable scale of the full logotype version slogan

Pantone 2915

Pantone 186

CMYK: 0, 100, 100, 0 CMYK: 60, 0, 0, 0
RGB: 195, 17, 43 RGB: 91, 197, 242
HEX: #c3112b HEX: 5bcsf2

The prescribed basic colour shades are based on the colour scheme of the Slovah state coat of arms. They are prescribed for the use in all multi-coloured logotypes, to define the background and all other elements
to which the brand communication rules apply. All other additional colours are defined for particular logotype versions. They ae mainly used for preparing the communication slogan "GOOD IDEA” and contain
shades from the entire colour scheme. Colours are defined in Pantone and CMYK scales for printing needs. In the case of other technologies being used, use comparable colour shades in respective systems.
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CIERNOBIELE VARIANTY LOGOTYPOV

| BLACK & WHITE VARIANTS

Cjernobiele (dalej len BW) varianty logotypov sa mb7u pouzivat v tychto zobrazenych alternativach. Alternativy 1), 2), 3), 4), 6) a 7) sii farebne redukované verzie plnofarebnych logotypov
a st vhodné na aplikiciu pri ¢iernobielej tlagi. Alternativy 5) a 8) st perovkové verzie a okrem Ciernobielej tlace sa poutivaji najma pri Specidlnych produkénych poZiadavkach
(napr. aplikicia na kov, koiu, drevo a pod.), alebo ak produkéné obmedzenia nedovoluji poufit farebne redukované varianty.

Blach and white (hereinafter only as the BW) logotype variants can be used in the below displayed alternatives. Alternatives 1), 2), 3), 4), 6) and 7) are colour reduced versions of the full-coloured
logotypes, and they are suitable for application in blach and white print. Alternatives 5) and 8) are pen-drawing versions and they are used, for black and white printing, for special production
requirements (e.g. application on metals, leather, wood, etc.) or when production limitations do not allow colour-reduced variants.

S
KT\

DES
SLOVAKIA

2) 3) 4) 5)

JLTURE GOOD GOOD
IDEA IDEA
SLOVAKIA SLOVAKIA

SLOVAKIA
GOD IDE

6) 7) 8)

GOOD IDEA SLOVAKIA

GOOD IDEA SLOVAKIA GOOD IDEA SLOVAKIA

10
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| LOGOTYP - PLNA SLOVENSKA VERZIA

| LOGOTYPE - FULL SLOVAK VERSION

Zobrazeny logotyp je farebne, tvarovo a koncepcne najkomplexnejSou a zaroveri aj najpouzi jSou verziou dzi vietkych logotypov.

Je to preferovany symbol znatky Slovensko a pouiva sa vade tam, kde priestorové podmienky a farba pozadia nekoliduit s jeho poufitim. B cMYK:100/70/0/6
I CMYK: 0/100/100/0

[J cMYk: 0/0/0/0
B CMYK: 60/0/0/0

The displayed logotype is the version with the most comprehensive colour, shape and conceptual rendering, which is also the most frequently used one out of all the logotypes.
It is the preferred symbol of the Slovahia brand and it is used everywhere where spatial conditions and the bachground colour do not collide with its use.

Bl CMYK: 0/60/25/0
CMYK: 5/0/90/0
H CMYK: 79/0/48/24
I CMYK: 45/0/0/0
B CMYK: 70/15/0/0
CMYK: 5/0/60/0
W CMYK: 86/18/100/10
B CMYK: 45/0/100/0
[ CMYK: 0/43/23/0
B CMYK: 66/0/19/0
B CMYK: 0/90/85/0
Bl CMYK: 0/55/40/0
W CMYK: 100/24/5/42
11 CMYK: 31/0/38/0
CMYK: 15/32/45/0

\
A /////

Wz,
\

Minimalna velkost
pinej verzie logotypu

I

N

Minimum size of the
basic logotype version

I CMYK: 20/35/25/0
[l CMYK: 24/0/58/0

PInd verzia logotypu pozostava zo Styroch klGi€ovych elementov: The full logotype version consists of four hey elements:

« modrej podkladovej plochy obdlznikového tvaru; « rectangular area with a blue bachground

« vertikdlnej linky s trikolérou (linka je vZdy prirazena k favému okraju modrého obdfznika « vertical line with the tricolour (the line is always aligned to the left border of the blue rectangle
a jej 3irka je vidy totona so Sirkou pfsmena ,|“ z letteringu ,SLOVAKIA®); and its width is always identical with the width of the letter “I” in the lettering of SLOVAKIA);

« rozfarbeného sloganu ,DOBRY NAPAD“ vytvoreného kombinovanim * garbled-coloured slogan “DOBRY NAPAD" made by combining several creative cuts of the History font;
viacerych kreativnych rezov pisma History; « simple sans serif lettering "SLOVENSKO".

» jednoduchého bezserifového letteringu ,SLOVENSKO®.
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| LOGOTYP - JEDNORIADKOVE SLOVENSKE VERZIE

| LOGOTYPE - ONE-LINE SLOVAK VERSIONS

Unikatna jednoriadkova verzia logotypu sa pouZiva vyhradne pri extrémne priestorovo obmedzenych moznostiach produkcie (potlaé pier, chrbét obalu na €D, $ndrka na krk a pod.)
alebo v pripadoch, ked je pomer 3irky formatu na aplikaciu loga tvor- a viacnasobne vacsi oproti vyike. V ostatnych pripadoch je poufitie jednoriadkovej verzie logotypu nepripustné

a poutzivaijti sa vyhradne 3tandardné trojriadkové verzie logotypov. Minimalna vy3ka logotypu pri tychto verzidch nesmie byt mensia ako 3 mm. V krajnych pripadoch, ked z produkénych
alebo inych dévodov nemozno pouZit plnofarebny jednoriadkovy variant logotypu, je pripustné aj pouZitie zobrazenych jednofarebnych alternativ logotypu.

Format s minimdlnym pomerom Sirky k vyske 4 : 1

Jednoriadkova plna verzia logotypu / One-line full version of the logotype H

) 1 3 2 4
ilt l ) S LOV E N S KO Format with the minimum ratio of the width to the height 4:1

Minimdlna velkost jednoriadkovej plnej verzie logotypu

SLOVENSKO

Minimum size of the one-line full version of the logotype

Jednoriadkové zadkladna redukovana verzia logotypu / One-line reduced basic version of the logotype

SLOVENSKO

Minimalna velkost jednoriadkovej zakladnej verzie logotypu

Minimum size of the one-line basic version of the logotype

Unique, one-line version of the logotype is exclusively used in extremely spatially limited production options (lip print, CD sleeve, nech strap, etc.) or in cases when the ratio of the width of the format
to the application of the logo is four or more times the height. In other cases, the use of the one-line version of the logotype is inadmissible and the three-line logotype versions are used exclusively.
The minimum height of the logotype of these versions must not be smaller than 3 mm. In extreme cases, when, due to production or other reasons, it is not possible to use the full-coloured

one-line logotype variant, it is admissible to also use the displayed one-coloured logotype alternatives.
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' FAREBNOST POZADIA A UMIESTNENIE LOGOTYPU

| THE BACKGROUND COLOUR SCHEME AND POSITION OF THE LOGOTYPE
Logotyp mad uzatvorent formu, o vo vyraznej miere zamedzuje, aby podklad akymkolvek spésobom kolidoval s €it: farieb ¢i tvaroslovia logotypu.
Je preto pripustné aplikovat ho na podklade s akoukolvek farebnostou, texttrou, $trukttirou, grafikou &i fotografiou, ktorych poutitie spliia estetické ¢i ideové kritéria.
Vidy, ked to priestorové a kompozi¢né podmienky dovoluji, umiestfiuje sa logotyp spravidla k pravému okraju formétu. Jeho prirazenie ku ktorejkolvek inej strane formétu je nepripustné.
Zobrazené povolené farebnosti pozadia sa rovnako vztahuijti aj na ostatné varianty logotypov.

The logotype has a closed form, which, to a large extent, restricts the background from colliding, in any manner, with the legibility of colours or morphology of the logotype. Therefore, it is admissible
to apply it on backgrounds with any colour schemes, structures, graphics and photographs whose use meets an aesthetic or ideological criteria. The logotype is always, when spatial and composition conditions
mahe it possible, usually aligned to the right border of the format. Its alignment to any other border of the format is inadmissible. The displayed coloured schemes also equally apply also to other logotype variants,

Aplikdcia logotypu na bielom podklade Aplikdcia logotypu na podklade predpisanej modrej farby Aplikdcia logotypu na podklade s textirou
Application of the logotype on white bachground Application of the logotype on the bachground with prescribed blue colour Application of the logotype on the bachground with texture

i
-

DE 2

SLOVAKIA SLOVAKIA

Aplikdcia logotypu na réznofarebnom podklade Aplikdcia logotypu na fotografickom podklade Aplikdcia logotypu na podklade s vyraznou $truktdrou
Application of the logotype on multi-coloured background Application of the logotype on photographic background Application of the logotype on the bachground with a significant structure

CCOD
I) .',E'.‘.

: ; —DEL
SLOVAKIA g SLOVAKIA
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| LOGOTYP - ZAKAZANE VARIANTY POUZITIA
| LOGOTYPE - FORBIDDEN USE OF VARIANTS
Logotyp sa nesmie pouzivat v inych ako predpisanych variantoch a kombinaciach. V3etky loga musia byt vzdy pouzité z originalnych podkladov.
The logotype must not be used in different than the prescribed variants and combinations. Any logos used must always be from the original supplied documents.
Velkost a pozicia jednotlivych elementoy
sti vo vzdjomnej disproporcii
Size and position of different elements Nepripustnd kompozicia elementov Nepripustny spésob olemovania elementov Nepripustna farebnost logotypu
are mutually disproportionate Unacceptable composition of elements Unacceptable manner of bordering elements Unacceptable colour scheme of the logotype

a

do

"D DE 2 TDF

=

SLOVAAKIA SLOVAKIA SLOVAXKIA SLOVAKIA

Nepripustné prirazenie logotypu k inému
ako k pravému okraju formatu
Unacceptable alignment of the logotype Nepripustné vertikdlna orientdcia v ramci layoutu
Nepripustné natoenie logotypu to any different, but the right logotype border Nepripustna kompozicia elementov Unacceptable vertical orientation in the layout
Unacceptable orientation of the logotype Unacceptable composition of elements

D

DE2

SLOVAK!A SLOVAYIA
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| LOGOTYPY S VARIABILNYM SLOGANOM PRE JEDNOTLIVE SEGMENTY - ANGLICKA VERZIA

| LOGOTYPES WITH VARIABLE SLOGANS FOR DIFFERENT SEGMENTS - ENGLISH VERSION

Varicie komunikaéného sloganu mozno aplikovat v réznych kontextoch a vyuiit v segmentoch, akymi st cestovny ruch, zahraniéné investicie, export, kultira i Sport.
Komunikatne aj vizualne st plnohodnotnou nihradou vietkych verzii logotypov s hlavnym sloganom GOOD IDEA SLOVAKIA a v plnom rozsahu ho supluja.
Pri komunikacii jednotlivych segmentov sa preto spravidla pouZivajii samostatne, bez potreby aplikovat aj logotyp s hlavnym sloganom.

Variations of the communication slogan can be applied in various contexts and used in segments such as tourism, foreign investments, export, culture and sport.
From the ication and visual viewpoint, they are full replacements of all logotype versions with the main slogan GOOD IDEA SLOVAKIA and they substitute it in Sull.
Therefore, when communicating different segments, they are used separately, without the need to also apply the logotype with the main slogan.

TURI
SLOVAKIA

EL I ' AID FROM
SLOV/I\)KIA SLOVAKIA SLOV%KIA SLOVAKIA

Logotypy s variabilnym sloganom pozostévajii z nasledovnych kliZovych elementov: The logotypes with variable slogans consist of the following key elements:
« modrej podkladovej plochy obdiznikového tvary; « rectangular area with a blue bachground
« vertikalnej finky s trilolérou (finka je vidy prirazend k favému okraju modrého obdlznika « vertical ling with the tricolour (the line is always aligned to the left border of the blue rectangle
a jej Sirka je vidy totozna so Sirkou pismena ,1”  letteringu ,SLOVAKIA); and its width is always identical with the width of the letter “I” in the lettering of SLOVAKIA);
« jednoduchého bezserifového bledomodrého variabilného sloganu v prvom riadku « simple sans serif light-blue variable slogan in the first line
« jednoduchého bezserifového letteringu ,SLOVAKIA“ v druhom riadku « simple sans serif lettering of "SLOVAKIA” in the second line
« rozfarbeného sloganu ,GOOD IDEA” vytvoreného kombinovanim « garbled-coloured slogan “GOOD IDEA” made by combining several creative cuts
viacerych kreativnych rezov pisma History v tretom riadku. of the History font in the third line.
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| LOGOTYPY S VARIABILNYM SLOGANOM PRE JEDNOTLIVE SEGMENTY - SLOVENSKA VERZIA
‘ LOGOTYPES WITH VARIABLE SLOGANS FOR DIFFERENT SEGMENTS - SLOVAK VERSION
Varidcie komunika&ného sloganu mozno aplikovat v réznych kontextoch a vyufit v segmentoch, akymi st cestovny ruch, zahrani¢né investicie, export, kultdra &i Sport.
KomunikaZne aj vizualne st plnohodnotnou nahradou vietkych verzii logotypov s hlavnym sloganom DOBRY NAPAD SLOVENSKO a v plnom rozsahu ho suplujd.
Pri komunikécii jednotlivych segmentov sa preto spravidla pouzivaji samostatne, bez potreby aplikovat aj logotyp s hlavnym sloganom.
Variations of the communication slogan can be applied in various contexts and used in segments such as tourism, foreign investments, export, culture and sport.
From the ication and visual viewpoint, they are full replacements of all logotype versions with the main slogan DOBRY NAPAD SLOVENSKO and they substitute it in full.
Therefore, when communicating different segments, they are used separately, without the need to also apply the logotype with the main slogan.
Logotypy s variabilnym sloganom pozostévaiti z nasledovnych kli€ovych elementov: The logotypes with variable slogans consist of the following key elements:
« modrej podkladovej plochy obd(znikového tvary; * rectangular area with a blue bachground
« vertikalnej linky s trikolérou (linka je vidy prirazend k favému okraju modrého obdfznika « vertical line with the tricolour (the line is always aligned to the left border of the blue rectangle
ajej $irka je vidy totozna so $irkou pismena ,I” z letteringu ,SLOVAKIA®); and its width is always identical with the width of the letter “I” in the lettering of SLOVAKIA);
« jednoduchého bezserifového bledomodrého variabilného sloganu v prvom riadku « simple sans serif light-blue variable slogan in the first line
« jednoduchého bezserifového letteringu ,SLOVENSKO* v druhom riadku « simple sans serif lettering of "SLOVENSKO" in the second line
« rozfarbeného sloganu ,,DOBRY NAPAD* vytvoreného kombinovanim » garbled-coloured slogan "DOBRY NAPAD” made by combining several creative cuts
viacerych kreativnych rezov pisma History v trefom riadku. of the History font in the third line.
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| JAZYKOVE MUTACIE KOMUNIKACNEHO SLOGANU

| LANGUAGE VARIATIONS OF THE COMMUNICATION SLOGAN

Pouiitie sloganov v inom ako slovenskom alebo anglickom jazyku je moiné iba v sprievodnom texte a nie je mozné ich grafické vyjadrenie vo forme logotypu.

The use of slogans in any language other than Slovak or English is only possible in the accompanying text and cannot be used in graphical form as a logotype.

Komunikaény slogan v nemeckom jazyku / The communication slogan in German

GUTE IDEE SLOWAKEI

Komunikaény slogan vo franctzskom jazyku / The communication slogan in French

BONNE IDEE SLOVAQUIE

Komunikaény slogan v $panielskom jazyku | The communication slogan in Spanish

BUENA IDEA ESLOVAQUIA
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